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Xiilaso

Son illords jurnalistika sahasinda nazaracarpan bir paradigma doayisimi
bas verir: ananavi olaraq béhranlar, konfliktlar ve ugursuzluglara fokuslanan
problem yoniimlii xabar istehsalindan daha konstruktiv, hall istigamatli yanas-
maya dogru kecid miisahida olunur. Hall yoniimli jurnalistika klassik yanasma-
dan farqli olaraq, comiyyatin qarsilasdigi sosial, siyasi, ekoloji va iqtisadi ¢atin-
liklara verilan praktik cavablari, yeni tisul va tasabbiislari diggat markazina ga-
tirir. Bu doniisiim yalniz redaksiya proseslarinda deyil, ham da auditoriyanin
dayisan gozlantilari va psixoloji ehtiyaclarinda 6ziinii gostarir.

Bu magqaladas hall yoniimlii jurnalistikanin yiiksslisi ila raqamsal texnolo-
giyalarin mediaya tasiri kimi iki miihiim tendensiyanin qarsiliqli slagasi aras-
dirilir. Yeni texnologiyalarin hall jurnalistikasinin asas prinsiplari, stibutlara
soykanma, saffafliq ve real tatbig niimunsalarinin taqgdimati baximindan a¢digi
imkanlar tahlil olunur ve muasir jurnalistikanin ham texnoloji, ham da sosial
cahatdan yenilonmis bir modeli taqdim edilir.

Ragamsal medianin xabar istehlakina tasirini giymatlandirmak ii¢iin 250
nafarin istiraki ile onlayn sorgu aparilmisdir. Sorgunun naticalarini nazari ya-
nasmalarla birlesdiren bu arasdirma, reqgamsal dévrda jurnalistikanin galacayi
barada gedan elmi miizakiralara yeni tohfs verir. Maqalada vurgulanir ki, hall
yoniimli jurnalistika ila miiasir texnologiyalarin sintezi medianin ictimai eti-
madini gliclandirmak, vatendas istirakini artirmaq va daha dayaniql demokra-
tik strukturlar yaratmagq li¢lin xiisusi imkanlar yaradir. Natica etibarils, maqala
miuasir informasiya muhitinda jurnalistikanin aktualligini va tesir giiciinii qo-
rumasl li¢in onun ham hall yoniimli, ham da texnoloji cahatdan ¢evik olmasi-
nin vacibliyini 6n plana ¢ixarir.

Acar sozlar: yeni media, slini intellekt, reaqgamsal mazmun, interaktiv
platformalar, hall jurnalistikasi
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Abstract

In recent years, a notable paradigm shift has taken place in the field of journal-
ism: the transition from traditional, problem-focused news production-centred on cri-
ses, conflicts, and failures-towards more constructive, solutions-oriented reporting. Un-
like classical approaches, solutions journalism highlights practical responses, innova-
tive methods, and emerging initiatives that address social, political, environmental, and
economic challenges.

This article examines the intersection of two critical trends: the rise of solutions
journalism and the impact of digital technologies on the media landscape. It analyses
how technological tools enhance the core principles of solutions journalism evidence-
based storytelling, transparency, and the demonstration of real-world applications and
proposes a technologically and socially updated model of contemporary journalism.

To assess the influence of digital media on news consumption, an online survey
involving 250 participants was conducted. This suggests that public interest in solu-
tions-oriented journalism is growing in parallel with the expansion of digital media. By
integrating survey results with theoretical perspectives, this study contributes new in-
sights to ongoing academic discussions about the future of journalism in the digital age.
The article argues that the synthesis of solutions journalism and modern technologies
offers significant opportunities to strengthen media credibility, enhance civic engage-
ment, and support more resilient democratic structures. Ultimately, it emphasizes that
for journalism to maintain its relevance and impact in today’s information environment,
it must be both solutions-focused and technologically adaptive.

Keywords: new media, artificial intelligence, digital content, interactive plat-
forms, solutions journalism
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AHHOTaANUA

B mocsiieiHue robl B chepe KYPHATUCTUKYA HAGJIIOJAETCs 3aMeTHAsl CMeHa Ma-
PaIUTMBbL: Nlepexo/, OT TPALHULHUOHHOr0 MPO6JIeMHO-OPUEHTUPOBAHHOTO HOBOCTHOTO
MPOM3BOJCTBA, COCPEJOTOYEHHOI'0 Ha KpU3ucax, KOHQJIUKTAX U Heyjadax, K 6oJee
KOHCTPYKTUBHOU, OpUEHTHPOBAHHON Ha pelleHUsl KYpPHaJUCTUKe. B oT/iuyue oT
KJIaCCUYEeCKOT0 NOJX0/3, *KYPHAJIUCTUKA pelleHUNH GOKyCUPYyeTCsl Ha MPaKTUUeCKUX
OTBeTaX. ITOT CJBUT NPOSIBJISIETCH He TOJIbKO B peJJaKIiJMOHHbIX IIPOLeccax, HO U B U3-
MEeHSIOUIUXCS OXKUJAHUAX ayJUTOPUH, KOTOpasi BCe Yallle UIeT COaJaHCUPOBaHHbIH,
MOTHUBUPYIOLIWHI U BCEJIAIOLUN HaZ|eXK /1y KOHTEHT.

B naHHOI cTaThe uccieyeTcss B3aMMOCBSA3b BYX KJIIOYeBbIX TEHAEHLIUN: pOCTa
KYPHAJIUCTUKU pelleHUH U BAUSAHUSA LUPPOBBIX TEXHOJOTMN HAa MeJra. AHAIU3UpPY-
eTcsl, KAKMM 00pa30M TEeXHOJIOTUYeCKHe HHCTPYMEHThI YCUINBAIOT KJIKOUYEBbIe TPHH-
UMbl )KYPHAJIUCTUKU pelleHUH J0Ka3aTeJNbHOCTb, IPO3PayHOCTb U NpeCTaBJeHUe
peasIbHbIX MPUMEPOB MPAKTHYECKUX PEIleHUH U NpeajaraeTcs 06HOBJIeHHAsA TEXHO-
Jioruyeckasi U coljpajibHasi Mo/ieJIb COBpeMEHHOU XXYpPHaJIUCTUKH.

JJis oueHKU BAMSHUA LUPPOBLIX MeiNa Ha NOTpebaeHUe HOBOCTeH ObLI Mpo-
BeJleH OHJIalH-ompoc ¢ ydyactheM 250 pecnoHaeHTOB. ComocTaBJsisi pe3yJbTaThbl
omnpoca C TeoOpeTUYeCKMMU NOAX0/JaMHU, UCCieJoOBaHUE BHOCUT BKJIa/l B HAy4YHbIE JHUC-
KYCCHH 0 6yAyLIeM XXyPHAJUCTUKH B IUPPOBYIO 3T0XY. B cTaThe MoJ4epKUBAETCS, YTO
CHUHTE3 XYPHAJIMCTUKHU pelIeHUH U COBpeMEHHbIX TEXHOJIOTUH OTKPbIBAET Ba)KHble
BO3MOXXHOCTH [JIsl YKpeIJIEeHUs JoBepUs K Me/iua, OBbILIEHUs] TPaX/AaHCKON aKTUB-
HOCTU U Pa3BUTHUs 6oJjiee YCTOMYUBBIX JeMOKPAaTUYECKUX CTPYKTYp. B KOHedyHOM
WTOTE JleJIaeTCsl BBIBOJ O TOM, UTO JJIsl COXpAaHEHUs aKTYaJlbHOCTH U 3G PEeKTUBHOCTHU
B COBpeMeHHON MHPOPMAIMOHHOM cpe/jie KYPHAJUCTHKe HEOOXO0AUMO COYeTaTh OPHU-
€HTaIlMI0 Ha pelleHHs C TEXHOJOTHIYECKOH T'M6KOCThIO.

KiwuyeBble c/10Ba: HOBble Me/INa, UCKYCCTBEHHbBIN HHTEJIEKT, [UPPOBOU KOH-
TEHT, UHTEepPaKTHUBHbIE MIaTPOPMBI, }KyPHATUCTUKA pelleHU i

Giris
Jurnalistika uzun illardir asasan problem yoniimlii xabar istehsalina soy-

konib; bu model comiyyatdaki bohranlari, konfliktlari, ugursuzluqglar va digar
neqativ hadisalari 6n plana ¢cixaran yanasma ils xarakteriza olunur. “Qan varsa,
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xabar var” kimi formullasdirilan bu prinsip uzun miiddat aparict media glinda-
mini milayyanlasdirmisdir (McIntyre, 2015). Bununla bels, son dévrds ham
auditoriya davranislarinda, ham da ictimai gozlantilarda bas veran dayisikliklar
daha konstruktiv vo faktlara asaslanan bir yanasma olan hall yoniimlii jurnalis-
tikaya maragi artirmisdir (Harper, 2013). Hall yonimli jurnalistika yalnz
problemlari tasvir etmir, eyni zamanda fardlarin, icmalarin va qurumlarin bu
¢atinliklara neca cavab verdiyini gostararak auditoriyani iimidverici ve vatan-
das faalligina tasviq edan hekayalarls tamin edir (Gifford, 2017).

Yeni va inkisaf edan texnologiyalar jurnalistikanin bu istiqgamats kegidin-
do asas katalizatorlardan biri kimi ¢ixis edir. Siini intellekt, rogamsal platforma-
lar, darin 6yranma alqoritmlari, semantik metadata va sosial media analitikasi
kimi texnoloji yeniliklar hall yoniimlii hekayalarin qurulmasini xeyli asanlasdi-
rir. Ahmad va basqalarinin (2022) arasdirmasi gostarir ki, bdytik verilanlarin
analizi va darin 6yranma metodlar1 mediada gézden qagan mévzulari iizs ¢ixar-
maga va onlara dair daha magsady6nlii reportajlar hazirlamaga imkan yaradir.
Heravi va McGinnis (2015) isa semantik metadata va API-larin ananavi jurna-
listika prinsiplari ils inteqrasiyasini nazarda tutan bir model taklif edir. Lough
va McIntyre (2021) ile Bakaievych-in (2024) apardig: tadgigatlar multimedia
vasitalarinin va sosial media analitikasinin auditoriya ile garsiligh alagani va
pozitiv emosional reaksiyani giiclandirdiyini ortaya qoyur.

Bu arasdirmalar ii¢ asas magami vurgulayir:

1. Onanavi mediadan hall yoniimli jurnalistikaya ke¢idi temin edan asas
amillardan biri inkisaf etmakds olan texnologiyalardir.

2.Data-asash metodlar moévzu bosluglarini askar etmaya va ¢oxsaviyyali
hekayacilik yaratmaga komak edir.

3.Texnoloji savadliliq ilo humanitar jurnalist bacariglarinin birlasmasi
keyfiyyatli hall yoniimlii mazmun istehsalinin asas sartidir.

Tadgiqatlarin imumi naticasi ondan ibaratdir ki, bu texnoloji inteqrasiya
jurnalistikanin konstruktiv, auditoriya yoniimlii modellars kecidini giiclandirir.

Digar tarafdan, neqativ xabarlarin psixoloji tasirlari, xiisusils, artan nara-
hathiq va ictimai foalligin azalmasi ils bagli narahatliglar da bu tendensiyani sii-
ratloandirir (Posetti, 2018). Buna géra ham media praktiklari, ham ds tadqgiqat-
¢ilar daha balansl, dayanigli va innovativ niimunalari taqdim edan jurnalisti-
kanin vacibliyini vurgulayirlar (Patterson, 2013).

Bununla paralel olaragq siini intellekt, interaktiv reqamsal platformalar va
data vizuallasdirma vasitalari kimi texnologiyalarin genis yayilmasi xabar is-
tehsali va yayimi prosesini koklii sokilds dayismisdir. Bu texnologiyalar jurna-
listlara malumat toplamagq, tahlil etmak va taqdim etmak iiciin yeni imkanlar
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yaradir va hall yonlimlii jurnalistikanin maqgsadlari ila daha uygun mazmun is-
tehsalini miimkiin edir (Napoli, 2019). Bu maqals problem y6niimlii jurnalisti-
kadan hall yonlimlii mazmun istehsalina kecid prosesinda yeni texnologiyalarin
rolunu arasdirir.

Problem yoniimlii va hall yoniimlii jurnalistika

9nanavi problem yoniimli jurnalistika qarsidurma, qalmaqal va béhran-
lar1 6n plana ¢ixarmaga meyllidir. Bu, ham media istehsalinda, ham da xabar
istehlakinda miisahids olunan “neqativlik qarezi” ilo izah olunur (Soroka,
2012). Belo xabar istehsali masuliyyat va ictimai nazarat baximindan zaruri ol-
sa da, onun haddindan artiq tstiinliik taskil etmasi comiyyat arasinda etimad-
s1zliq va passivlik yaratma riski dasiyir (Bennett & Iyengar, 2008). Hall yoniim-
1 jurnalistika isa sosial problemlars verilon cavablarin effektivliyina ve tasiri-
na asaslanan ciddi faktlara séykanan reportaj kimi tarif olunur (Solutions Jour-
nalism Network, 2018).

Arasdirmalar gosterir ki, hall yontiimlii xabar istehsali ictimai malumath-
g1 artirir, insanlari faaliyyate tasviq edir ve media institutlarina olan etimadi
giiclondirir (Levine, 2014). Bu format emosional, motivasiyaedici hekayalardan
farqli olaraq, ciddi siibutlara va analitik yanasmaya asaslanir (Stevenson,
2016).

Jurnalistikada yeni texnologiyalar

Ragamsalliq jurnalistikanin strukturunu, redaksiya is axinini ve mazmun
istehsalinin biitiin marhalalarini koklii sakilde dayismisdir. Bu dayisikliklar yal-
niz texniki yenilikloarle mahdudlasmir, ham da jurnalistikanin epistemoloji
asaslarina, faktlarin toplanmasi, emali, taqdimati va auditoriya ils linsiyyat mo-
dellarina tasir edir. Miiasir redaksiyalar artiq informasiya istehsal edon ananavi
media qurumlari olmaqdan ¢ixaraq genis texnoloji ekosistemlara ¢evrilmislar.

Siini intellekt texnologiyalar1 bu yenilonmanin an miithiim komponentls-
rindan biridir. S sistemlari boyiik verilanlarin avtomatik emalini tamin etmak-
la jurnalistlara daha genis manba sabakasini qisa zamanda tahlil etmak imkani
yaradir. Malumatlarin tasnif edilmasi, trendlarin miiayyanlasdirilmasi, dezin-
formasiya niimunalarinin agkarlanmasi va hatta ilkin xabar matnlarinin hazir-
lanmas1 kimi funksiyalar Si-nin redaksiyalarda rolu barads tasavviirleri genis-
landirir (Diakopoulos, 2019). Bu prosesin naticasinda jurnalistlar daha ¢ox ana-
litik va yaradici tapsiriglara fokuslana bilir.

Data vizuallasdirma alatlari isa jurnalistikanin informasiyani taqdimet-
md mexanizmini modernlasdirir. Segel va Heer (2010) gostorir ki, vizual heka-
yalar miirakkab malumat bazalarin1 ham daha anlasilan, ham da emosional ca-
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hatdan daha tasirli formada auditoriyaya catdira bilar. interaktiv qrafiklor, moa-
lumat xaritalari, xronologiyalar va dinamik vizual panellar tokca malumati sa-
dalasdirmir, ham da oxucunu aragsdirma prosesinin bir hissasina c¢evirir. Bels-
liklo, vizuallasdirma tokca estetikani deyil, hom do mazmunun dayarini artirir.

Interaktiv platformalarin inkisafi media istehlakinin xarakterini funda-
mental sakilda yeniden miiayyanlasdirmisdir. Hermida (2014) vurgulayir ki,
ragamsal mithit auditoriyaya yalniz xabari gabul edan passiv istifadaci kimi de-
yil, emakdasliq edan tarafdas kimi yanasmagi miimkiin edir. Oxucular saxsi ma-
raqlarina uygun malumat stizgaclari qurur, mazmunla aktiv linsiyyata girir, ic-
timai dialoqda istirak edir ve manbalara dair geribildirim verir. Bu, ham de-
mokratik malumat miibadilasini genislandirir, ham da jurnalistlarin masuliyyat
va saffafliq 6hdsliklarini artirir.

Biitiin bu texnoloji yeniliklarin redaksiya proseslarina sistemli sakilds in-
teqrasiyasi hall yoniimli jurnalistikanin asas dayarlarina siibutlara asaslanma,
soffafliq, coxsaslilik, auditoriya ilo interaktiv alags ve faktlara dayanan kons-
truktiv hekayslarin qurulmasina giiclii destak verir (Lischka, 2020). Siini intel-
lekt faktlarin dogrulugunun daha effektiv yoxlanmasina; vizuallagdirma halls-
rin tasir mexanizmlarinin daha aydin izahina; interaktivlik iss ictimai istirakei-
ligin genislonmasina xidmat edir. Belalikls, texnologiya yalniz xabar istehsali-
nin vasitasi deyil, hall yoniimlii jurnalistikanin metodoloji bazasinin miithiim
torkib hissasina ¢evrilir.

Metodologiya

Hall yoniimlii jurnalistikanin inkisafinda yeni texnologiyalarin rolunu va
ragamsal media platformalarinda auditoriya davranisini arasdirmaq maqgsadila
250 nafarin istiraki ile onlayn sorgu kegirilmisdir. Sorguda ragamsal platforma-
lardan istifada vardislari, bu platformalara etimad saviyyasi va hall yonimli
mazmunla bagl tstilinliiklar arasdirilmisdir.

17 yas va yuxar1 250 respondent arasinda aparilan sorgu Azarbaycanda
yeni media platformalarindan istifads vardislarina dair miihiim naticalar orta-
ya qoymusdur. Respondentlarin 82.8%-i (207 nafar) “yeni media” anlayisin
asasan sosial media ila eynilasdirmisdir (bax: Qrafik 1). Bu, Facebook, Instag-
ram, X (Twitter) va TikTok kimi platformalarin yeni medianin asas elementi ki-
mi gavranildigini gostarir. Bununla bels, bu yanasma anlayisin mahdud inter-
pretasiyasini aks etdirir, clinki yeni media bloqglar, podkastlar, reqamsal jurna-
listika, video platformalar vo interaktiv veb formatlari da 6ziinda birlasdirir.
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Yeni media dedikdo no basa diistirsiiniiz?

250
200
150
100
0
Sosial media Podkastlar Xaboar saytlar Omin deyilom
gabakalari

Qrafik 1. Respondentlorin 82.8%-i (207 nafar) “yeni media” anlayisini asasan
sosial media ila eynilasdirmisdir

Galacakda xabar istehsalina an boytik tesir gostaracak texnologiyalar ba-
rada suala respondentlarin 84%-i siini intellekti va avtomatlasdirmani geyd et-
migdir. Bu, Azarbaycanda auditoriyamin Si-in mazmun yaradilmasi, malumat
analizi vo xabar tovsiys sistemlarinda artan rolunun farqinds oldugunu goste-
rir. Ikinci an ¢ox secilan texnologiya virtual va artirilmis realliq olmusdur ki, bu
da immersiv jurnalistikaya artan maragi niimayis etdirir. Bu naticalar Azarbay-
can auditoriyasinin global ragamsal trendlarls ayaqlasdigini ve yeni texnologi-
yalarin xabarin istehlaki va taqdimatina yeni forma veracayini diistindiiylinii
gostarir.

Respondentlara ragamsal platformalarda daha keyfiyyatli xabar mazmu-
nunun istehsalini dastaklomak iiciin auditoriyanin ns etmali oldugu barada sual
verildikds, istirakeilarin 63%e-i an vacib addimin keyfiyyatli mazmunu dastak-
lamak vo paylasmagq oldugunu bildirib. Bu natica gostarir ki, auditoriyanin sha-
miyyatli bir hissasi 6ziinii yalniz xabar istehlakeisi kimi deyil, ham da raqamsal
media ekosisteminda aktiv istirake1 kimi goriir. Azarbaycanda miiasir format-
lardan (interaktiv sosial media paylasimlari, podkastlar va.s.) istifada edan jur-
nalistlarin isini isa 53.2% respondent orta keyfiyyatda giymatlondirib (bax:
Qrafik 2).

25



Journal of Problems of Media of Baku State University, Ne1 (2), 2026

Qrafik 2. Respondentlorin 53.2%-i (133 nafar) miiasir formatlardan istifada

150
100
50

Miiasir formatlardan istifads edon
jurnalistlorin faaliyyatini neca

doyoarlondirirsiniz?
Tam etibar  Osason Bozon siibho Cox vaxt  Heg vaxt
ediram ctibar ilo etibar etibar
edirom  yanasiram  etmiram etmirom

edan jurnalistlarin igini orta olaraq qiymatlandirir.

Sorguda istirak edanlarin cavablar1 gostarir ki, yeni media macralarinda
jurnalistlarin paylasdigi xabarlare miinasibatde auditoriyada ciddi teraddiid
movcuddur. Respondentlarin texminan yarisi (48.6%) bu ciir xabarlari bazan
stibha ila qarsiladigini bildirib. Har dérd nafardan biri (25.1%) ise sosial saba-
kalar va onlayn platformalardaki xabarlara tez-tez etibar etmadiyini vurgula-
yib. Yalniz 21.8% istirake1 taqdim edilon malumatlara imumi olaraq giivendi-
yini deyib. Bu gostaricilar yeni medianin taqdim etdiyi xabarlarin etibarliligi ils
bagl narahathiglarin genis yayildigini ve raqamsal miihitda yanlis informasiya,
fakt yoxlanmasi ve manbalarin diizgiinliiyii kimi problemlarin auditoriya liglin

aktual oldugunu niimayis etdirir (bax: Qrafik 3).

Qrafik 3. Respondentlarin raqgamsal platformalarda jurnalistlarin paylasdigi
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Diinya tacriibasi gostarir ki, yeni texnologiyalar jurnalistlara timidverici
hallar tapmagq va arasdirmaq imkanlarini xeyli genislandirir. Siini intellekt alat-
lari boyiik hacmli malumatlari analiz edarak ugurlu tasabbiislari ve ya innova-
tiv programlar1 miiayyanlasdira bilir. Data vizuallasdirma jurnalistlara bu ta-
pintilar1 daha aydin sokilda togdim etmaya, miirokkab malumatlar1 miixtalif
auditoriyalar {i¢iin anlasilan etmays imkan verir. Interaktiv platformalar oxu-
cular1 malumatla daha darindan tanis olmaga, ray bildirmays va ictimai miiza-
kiralarda istirak etmaya calb edir (Coddington, 2015). Bu imkanlar auditoriya-
nin daha malumath ve aktiv vatandas olmasina t6hfs verir. Homginin texnolo-
giyalar redaksiyalarda is proseslarini optimallasdirir va jurnalistlarin rutin ma-
lumat toplamaga deyil, daha ¢ox arasdirma y6niimlii, hall asash reportajlara
diggat ayirmasina sarait yaradir (Napoli, 2019).

Natico

Problemlars fokuslanmis xabar istehsalindan hall yoniimlii jurnalistika-
ya kecid takca redaksiya strategiyasinin dayismasi deyil, ham da jurnalistikanin
ictimai funksiyasina yenidan baxilmasi anlamina galir. Miiasir informasiya mii-
hiti tez-tez neqativ xabar bollugu, dezinformasiya va sensasionalizmla xarakte-
riza olundugu li¢lin auditoriya daha konstruktiv, balansl ve haqigata sdykanan
mazmun talab edir. Bu dayisan ictimai gozlantinin fonunda hall yoniimli jurna-
listika ham etik bir 6hdslik, ham da praktik zarurat kimi ortaya ¢ixir: jurnalist-
lar yalniz mévcud problemlari qeyd etmakls kifayatlonmamsali, ham do hamin
problemlarin aradan qaldirilmasina dair siibutlara asaslanan niimunslar tag-
dim etmalidirlar.

Maqalada taqdim olunan sorgu naticalari da bu transformasiyanin qagil-
mazligini tasdiglayir. Respondentlarin daha ciddi fakt-yoxlama mexanizmlari-
no, jurnalistlarin pesakar inkisafina vs keyfiyyatli mazmun istehsalina olan eh-
tiyaci xiisusi vurgulamalari ictimaiyyatin mediadan gdzlantilarinin yiiksaldiyini
gostarir. Auditoriya yalniz malumatlanmagq deyil, ham da diizgiin istiqamatlandi-
rilmak, etibarl ve faydali informasiya alda etmak istayir. Bu isa jurnalistlordan
har zamankindan daha ¢ox masuliyyat talab edir. Bels bir saraitds hall yoniimlii
jurnalistika ictimai etimadi barpa ve méhkamlandirma vasitasina cevrilir.

Yeni texnologiyalar bu dayisimin hayata kegirilmasinda halledici rol oy-
nayir. Siini intellekt, avtomatlasdirilmis analiz sistemlari, data vizuallasdirma
alatlari vo interaktiv media platformalari jurnalistlora hom faktlarin daqiqglas-
dirilmasi, ham da hekayalarin daha calbedici va anlasilan formada teqdim edil-
masi liglin genis imkanlar yaradir. Bu alatlar tadqiqat prosesini siiratlandirir,
malumatlarin dogrulugunu artirir va auditoriya ila alaqani giiclondirir. Rageam-
sal platformalarin artan funksionalli1 isa jurnalistikanin takca malumatlandi-
ric1 deyil, ham da cemiyyatin inkisafina yonslik dayisim giliciinii genislandirir.

27



Journal of Problems of Media of Baku State University, Ne1 (2), 2026

Noticods, jurnalistika ictimai problemlarin yalniz tasviri ilo kifayatlonmoyib,
onlarin halli istigamatinda real niimunalar togdim edon motabar sosial institut
kimi cixis edir.

Bu magqala gostarir ki, hall yoniimlii jurnalistikanin potensialini tam real-
lasdirmagq tciin texnologiyanin giindslik redaksiya praktikalarina sistemli so-
kilda inteqrasiyasi vacibdir. Media taskilatlar1 yalniz texnoloji vasitalarin alin-
masina deyil, ham da jurnalistlarin bu alatlardan effektiv sakilda istifads etmasi
{iciin davamli telim programlarina investisiya etmolidirlor. iInnovativ yanasma-
larin dastaklandiyi hibrid mazmun istehsali modeli ham media qurumlarinin
ragabat gabiliyyatini artirir, ham da ictimai etimadi giliclandirir.

Galacak tadqgiqgatlar hall yonimli jurnalistikanin uzunmiiddatli tasirlari-
ni, xtisusila da, ictimai etimada, vetandas faalligina, demokratik istirak formala-
rina vo media savadliligina gostardiyi tasirlori aragdirmagla bu sahaya daha ge-
nis nazari va praktiki téhfs vera bilar. Bels arasdirmalar jurnalistikanin comiy-
yat l¢iin problem halledici katalizator funksiyasini daha aydin sakilde miiay-
yanlasdiracek ve onun ragamsal dévrda sosial dayisiklik yaratmaq potensialini
tasdiqlayacakdir.
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