BAKI DOVLOT UNIVERSITETININ

MEDIAPROBLEMLORI
JURNALI

2026



AZIRBAYCAN RESPUBLIKASININ ELM V3 TOHSIL NAZIRLIYi

BAKI D(")VLa UNIVERSITETI

BAKI DOVLOT UNIVERSITETININ
MEDIA PROBLEMLORI JURNALI

JOURNAL OF PROBLEMS OF MEDIA
OF BAKU STATE UNIVERSITY

Ne1 (2), 2026

Baki - 2026



Journal of Problems of Media of Baku State University, Ne1 (2), 2026

TELEJURNALISTIKADA DATA 9SASLI YANASMALAR V9 VIiZUAL
TOQDIMAT PROBLEMLORI

Arzu ISAYEVA

Baki Dovlat Universiteti
ORCID:0000-0002-6032-3659

e-mail: arzu.isayeva.1984@gmail.com

Xiilasa

Bu maqalads telejurnalistikada data asasli yanasmalarin tatbiqi vo onla-
rin vizual teqdimat prosesinda yaratdigl metodoloji vo kommunikativ problem-
lar tahlil olunur. Tadqgigat miiasir media praktikasinda statistik malumatlarin
istifadasi, qrafik vizuallasdirma tisullar1 ve miiqayisali analitik taqdimat model-
larini nazari baximdan sistemlagdirir. Maqalads kontent analizi, qrafik miiqayi-
sali tahlil ve vizual kommunikasiya prinsiplarina asaslanan sarhedici yanasma
totbiq edilmisdir.

Aragdirma gostarir Ki, statistik informasiyanin televiziya miihitinds vizu-
allasdirilmasi informativliyi artirmaqla yanasi, yanlis miqyaslandirma, infor-
masiya yiiklonmasi va vizual manipulyasiya kimi problemlar yarada bilir. Nati-
cads telejurnalistikada data taqdimatinin ham analitik daqiqlik, ham das etik vi-
zual standartlar asasinda qurulmasinin zaruriliyi asaslandirilir.

Acar sozlar: telejurnalistika, data jurnalistikasi, vizual kommunikasiya,
statistik vizuallasdirma, miiqayisali tahlil

DATA-DRIVEN APPROACHES IN TELEJOURNALISM AND PROBLEMS
OF VISUAL PRESENTATION
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Baku State University
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Abstract

This article analyzes the application of data-driven approaches in television jour-
nalism and the methodological and communicative problems arising in the process of
visual presentation. The study systematizes, from a theoretical perspective, the use of
statistical information, graphic visualization methods, and comparative analytical
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presentation models in contemporary media practice. Content analysis, graphical com-
parative analysis, and an interpretative approach based on principles of visual commu-
nication are employed in the research.

The findings indicate that while the visualization of statistical information in the
television environment enhances informativeness, it may also generate problems such
as incorrect scaling, information overload, and visual manipulation. As a result, the
study substantiates the necessity of constructing data presentation in telejournalism on
the basis of both analytical accuracy and ethical visual standards.

Keywords: telejournalism, data journalism, visual communication, statistical
visualization, comparative analysis

JATA-OPUEHTUPOBAHHBIE ITOAXO0/AbI B TEJIEXXYPHAJIMCTUKE U ITPO-
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AHHOTanUAa

B faHHOM cTaTbe aHaIM3UPYyeTCs NPUMEHEHUe AaTa-OpUEeHTUPOBAHHBIX MOJ-
XOJI0B B TeJIeXXyPHAIUCTUKE U METOL0JI0THYeCKHe U KOMMYHUKATUBHbIE IPO6JIEMBI,
BO3HHUKAMWILUe B IIpoliecce BU3yaJIbHOU Npe3eHTaluu. McciejoBaHUe TeOpeTHYeCcKU
CHUCTEMATHU3UPYEeT UCIOJb30BaHUE CTATUCTUYECKUX JJaHHBIX, METO/0B rpadpuiecKon
BU3ya/IM3alMM U MOJieJiell CpaBHUTEJNbHON aHAaJUTUYECKON MOAaYHd B COBpEMEHHOM
MeauanpaKkTHUKe. B paboTe npruMeHeHbl KOHTEHT-aHAIN3, FpapUIeCKUi CpaBHUTEb-
HbIH aHaJIU3 U UHTePIpPeTaTUBHbIN [10JX0/,, OCHOBAaHHbIN Ha NPUHIIMIIAX BU3yaJbHON
KOMMYHHUKaIUU.

Pe3ynbTaThl NOKa3bIBaKOT, YTO BU3yaJU3aLUs CTATUCTUYECKON HHPOpMaLIUK B
TeJIeBU3UOHHOU Cpe/jie, MOBbIMIasi UHGOPMATUBHOCTb, OJHOBPEMEHHO MOXXET BBI3bI-
BaTh TaKHe MPoO6JIeMbl, KAK HEKOPPEKTHOE MacCIITabupoBaHUe, MTHPOPMAIMOHHAS TTe-
PEerpy’keHHOCTb U BH3yaJibHasd MaHUNYJAUSA. B UTOre 060CHOBBIBAETCS HEOOGXOIH-
MOCTb [TIOCTPOEHUs NIpeICTaB/IeHUsI JAHHBIX B TEJIEXXyPHATUCTUKE Ha OCHOBE KaK aHa-
JINTUYECKOU TOYHOCTH, TaK U 9TUUYECKUX CTAaHAAPTOB BU3yaU3alUU.

Knw4yeBble c/i0Ba: TeseXYpHAJNWUCTHKA, AaTa-KypPHAJMCTUKA, BU3yasbHas
KOMMYHHUKaLUs1, CTaTUCTUYEeCKas BU3yaJu3alvs, CpaBHUTEJbHbIM aHAIN3
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Giris

Ragamsal texnologiyalarin siiratli inkisafi va informasiya miihitinin qlo-
bal migyasda transformasiyasi muasir jurnalistikanin biitiin sahalaring, xlisusi-
la da telejurnalistikaya ciddi tasir gostarmakdadir. 9nanavi televiziya xabarlari
uzun miiddat hadisslarin matn va goériintl asasinda narrativ taqdimatina asas-
landirirdisa, XXI asrde malumatin hacminin artmasi, agiq verilanlar bazalarinin
genislanmasi va analitik alatlarin algatanlig1 jurnalistikanin data asash yeni
moarhalaya kec¢idini sortlondirib. Bu dayisiklik telejurnalistikani tokca informa-
siya otiirticiist deyil, hom do miirokkob malumatlarin tahlili vo izahini hoyata
keciran analitik kommunikasiya platformasina gevirib.

Data asasli yanagmalarin telejurnalistikaya inteqrasiyasi xabarin hazir-
lanmasi, strukturlasdirilmasi va teqdim olunmasi prinsiplerinda keyfiyyatca
yeni modellar yaradib. Statistik gostaricilar, dinamik qrafiklar, xarits asash vi-
zuallasdirmalar ve miiqayisali analitik teqdimatlar artiq televiziya reportajlari-
nin ayrilmaz komponentina ¢evrilib. Bu yanasma auditoriyaya miirekkab sosi-
al-igtisadi prosesloari daha sistemli vo faktoloji asaslarla anlamaga imkan versa
da, eyni zamanda vizual kommunikasiya baximindan yeni problemlar dogurur.
Bela ki, malumatin vizuallasdirilmasi yalniz texniki masala deyil, ham ds se-
mantik va etik interpretasiya prosesidir.

Miiasir media miihitinds informasiyanin “vizual dominantlig1” fenomeni
miisahida olunur. Televiziya auditoriyas1 malumati getdikca daha ¢ox gqrafik
formalar vasitasila gabul edir va bu, vizual taqdimatin diizgiin qurulmasini jur-
nalistikanin asas pesakar cagirislarindan birina cevirir. Lakin statistik malu-
matlarin sadsalasdirilmis ve ya geyri-daqiq vizuallasdirilmasi informasiyanin
mazmununu tahrif eds, auditoriyada yanlis tesavviir yarada va natico etibarils
ictimai roayin formalagsmasina tasir gostara bilar. Xiisusila miqyas sec¢imi, rang
kodlasdirmasi, miigayisa parametrlarinin diizgiin miiayyan edilmamasi va ya
kontekstin gatismazlig1 vizual manipulyasiya risklarini artirir. Bu baximdan da-
ta jurnalistikasinin telejurnalistikada tatbiqi yalniz informativlik deyil, ham da
masuliyyat vo metodoloji daqiqlik talab edan prosesdir. Televiziya formatinin
mahdud zaman ¢arcivasi daxilinda ¢oxsayl statistik gdstericilarin taqdim edil-
masi auditoriyanin qavrayis imkanlari ila uygunlasmaya bilar. Koqgnitiv yiikiin
artmasi naticasinds malumatin analitik mahiyyati itir, vizual elementlar isa izah
vasitasindan daha ¢ox dekorativ komponenta cevrila bilar. Bu isa telejurnalis-
tikanin asas funksiyasi olan obyektiv va anlasigl informasiya teqdimati prinsi-
pina ziddiyyat yaradir (Tufte, 2001).
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Belalikls, miiasir telejurnalistika iki paralel prosesin tasiri altindadir: bir
torafdan, data asasli yanasmalar informasiya istehsalin1 daha elmi va faktoloji
asasli edir, digar tarafdan isa vizual taqdimatin artan rolu kommunikativ risklar
va interpretasiya problemloari yaradir. Bu kontekstdo asas suallar meydana ¢i-
xir: Data osasli jurnalistika televiziya xabarciliyinin analitik potensialim1 hansi
daracads artirir? Statistik malumatlarin vizuallasdirilmasi informasiyanin ob-
yektivliyina neca tasir gostarir? Vizual taqdimatin strukturlasdirilmasinda han-
s1 metodoloji prinsiplar gorunmalidir ki, malumat ham anlasiqli, ham ds mani-
pulyasiyadan uzaq olsun? Tagdim olunan maqals mahz bu suallar ¢arcivasinda
telejurnalistikada data asash yanasmalarin nazari asaslarini vo vizual toqdimat
problemloarini sistemli sokilda tahlil etmayi magsad qoyur. Arasdirmada miiasir
media praktikasinda istifade olunan statistik vizuallasdirma modellari, grafik
miiqayisali taqdimat tisullar1 va vizual kommunikasiya prinsiplari analitik ba-
ximdan qiymatlandirilir. Magalanin asas maqsadi telejurnalistikada malumatin
analitik dayari ila onun vizual taqdimat formasi arasinda tarazligin tamin olun-
masinin elmi asaslarini miiayyanlasdirmak va bu sahads metodoloji yanasma-
larin zaruriliyini géstarmakdir.

Nazari ¢arcive vo movcud todgigatlara analitik baxis

Miiasir jurnalistika tedqgiqatlarinda data asash yanasmalarin formalas-
masi ananavi xabar istehsali modellarinin transformasiyasi ils six slagalandiri-
lir. Bu istigamatin nazari asaslari Filip Meyerin “precision journalism” (daqiq
jurnalistika) konsepsiyasi ile alagali sokilda inkisaf edib. Meyer jurnalistikanin
yalniz hadisalari tasvir edan deyil, sosial reallig1 empirik metodlarla analiz edsn
faaliyyat sahasi kimi dark olunmasini taklif edirdi. Onun yanasmasinda statistik
metodlarin tatbiqi jurnalistikanin obyektivlik iddiasini giiclandiran vasita kimi
giymatlandirilir (Meyer,2002). Bu baxis sonraki tadqgiqatlarda jurnalistin rolu-
nun dayismasi, miisahida¢idan analitik interpretator marhalasine kegmasi kimi
sorh olunur. Statistik tahlilin xobar mazmununa daxil edilmasi faktlarin sada
taqdimati ile kifayatlonmir, malumatin strukturlasdirilmasi, miiqayisali kon-
tekstin qurulmasi vo naticalarin izah1 kimi marhalalari do ahats edir. Belalikls,
data jurnalistikasi yalnmiz texnoloji yenilik deyil, epistemolojik dayisiklik kimi
doayorlondirilir.

Bu nazari yanasmanin praktik naticasi olaraq, media analitikasinda sta-
tistik metodlarin istifadasi xiisusile boylik hacmli mslumat axinlarinin idara
olunmasi kontekstinda aktuallasir. Miiasir informasiya miihiti ¢coxsayli manba-
lardan daxil olan verilanlarin sintezi ilo xarakterizs olunur va bu proses jurna-
listikan1 kvantitativ analiz alatlari ilo islomays vadar edir. Tadqiqatgilar geyd
edir ki, boyiik verilanlarin (big data) xabar istehsalina inteqrasiyasi redaksiya
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faaliyyatinin strukturunu dayisir: malumatlarin toplanmasj, filtrasiya olunma-
s1, modellasdirilmasi va vizuallasdirilmasi bir-birini tamamlayan marhalalara
cevrilir. Bu inteqrasiya naticasinda xabarin hazirlanmasi prosesi daha ¢ox elmi
tadqgigatin metodoloji ardicilligini xatirladir. Lakin bu transformasiya jurnalis-
tikanin interpretativ tobiati ilo statistik obyektivlik arasinda yeni balans axtari-
sin1 da glindema gatirir (Coddington, 2015).

Vizual kommunikasiya sahasinda aparilan nazari arasdirmalar data asas-
I1 jurnalistikanin tasir mexanizmini izah etmak baximindan miithiim metodoloji
baza yaradir. Eduard Tuftenin informasiya vizuallasdirilmasi ils bagh yanasma-
s1 vizual elementlarin yalniz estetik deyil, analitik funksiyaya malik oldugunu
vurgulayir. Tufte vizual taqdimatin asas maqgsadinin malumatin mahiyyatini
miimkiin gadar tahrif etmadan géstarmak oldugunu geyd edir va “data-ink ra-
tio” (informasiya dasiyan qrafik elementlarin pay1) prinsipi ils vizual sadaliyin
informativlikla birbasa alagasini asaslandirir (Tufte,2001). Bu yanasma televi-
ziya grafikasinin dizayninda minimalizm va semantik aydinliq kimi meyarlarin
vacibliyini 6n plana ¢ixarir.

Koqnitiv yliklonma nazariyyasi ise vizual taqdimatin auditoriya tarafin-
dan necs gavranildigini izah edan psixoloji ¢arciva taqdim edir. Bu nazariyyaya
gora, insanin informasiya emali imkanlar1t mahduddur va vizual elementlarin
haddindan artiq ¢oxlugu anlama prosesini ¢atinlasdirir. Telejurnalistikada sta-
tistik grafiklarin, animasiyalarin ve paralel malumat bloklarinin eyni vaxtda
toqdim olunmasi auditoriyanin diggatini bolarak analitik mazmunun effektiv
gabuluna mane ola bilar. Bu baximdan vizual narrativin qurulmasi yalniz texni-
ki masala deyil, ham ds idrak proseslarine uygunlasdirilmis kommunikasiya
strategiyasi kimi nazardan kegcirilir.

Telejurnalistikanin texnoloji transformasiyasi bu nazari yanasmalarin
praktik totbiqini daha da aktuallasdirir. Ragemsal yayim sistemlari real vaxt re-
jiminda malumatlarin taqdimatina imkan yaradir vs televiziya ekranini dina-
mik analitik platformaya cevirir (Maharramli,2012). Real-vaxt data axini se¢ki
naticalari, iqtisadi gostaricilar ve ya fovgalada hadisaler kimi mdévzularda ope-
rativ vizuallagdirmani miimkiin edir. Infoqrafika ve interaktiv vizual elementlor
tamasagci ile informasiya arasinda vasitagi rolunu giiclandirir, lakin bu element-
larin strukturlasdirilmasi jurnalistikanin izah funksiyasini gorumagq sarti ila ha-
yata kegirilmalidir. Eyni zamanda avtomatlasdirilmis xabar istehsali sistemlari
moalumatlarin alqoritmik emali vo teqdimatin1 tamin edir ki, bu da redaksiya
prosesinda insan faktorunun funksional sarhadlarinin yeniden miiayyanlasdi-
rilmasina sabab olur.
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The Inverted Pyramid of Data Journalism

[ONLINE JOURNALIST&]@

Conceive

Vis

Combine

Narrate

Humanise

Personalise
Communicate Audiolise/materialise

Utilise

Sakil 1. Data jurnalistikasinda tarsina piramida modeli

Toqdim olunan model data asaslh jurnalistikanin marhalali istehsal va
kommunikasiya strukturunu niimayis etdirir. Piramidanin yuxar1 hissasinda
malumatin formalasdirilmasi il bagh analitik proseslar - ideyanin qurulmasi
(conceive), malumatlarin toplanmasi (compile), tamizlanmasi (clean), kon-
tekstlasdirilmasi (context) ve inteqrasiyasi (combine) - yer alir. Bu marhalalar
jurnalist faaliyyatinin tedqigat yoniimlii xarakterini gostarir ve informasiyanin
etibarl analitik baza iizarinda qurulmasini tamin edir. Modelin asagi hissasinda
isa kommunikativ transformasiya marhalasi taqdim olunur. Burada malumatin
vizuallasdirilmasi (visualise), narrativ formaya salinmasi (narrate), humanist-
lasdirilmasi (humanise), auditoriyaya uygunlasdirilmasi (personalise) vo miix-
talif media formatlarinda istifade olunmasi (utilise) informasiya mahsulunun
auditoriyaya catdirilmasini tamin edan asas kommunikasiya mexanizmlari ki-
mi cixis edir. Belalikls, model data jurnalistikasinin yalniz malumat toplama
prosesi deyil, analitik tahlildan vizual kommunikasiya va ictimai interpretasi-
yaya qadar uzanan kompleks metodoloji sistem oldugunu gostarir. Bu yanasma
telejurnalistikada vizuallasdirmanin informasiyanin izahi va qavranilmasi tiglin
halledici marhala oldugunu tasdiglayir.

Movcud elmi adabiyyat data jurnalistikasinin metodoloji imkanlarini ge-
nis sakilda arasdirsa da, televiziya miihitinds vizual interpretasiyanin spesifik
problemlarina yetorince kompleks yanasma toqdim etmir. 9ksar tadqiqatlar
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ragamsal platformalara va interaktiv media miihitins fokuslanir, halbuki tele-
viziya formatinin zaman mahdudiyyati, sinxron gabul modeli va kiitlavi audito-
riya xiisusiyyatlari vizuallagdirmanin farqli kommunikativ naticalarini sartlan-
dirir. Bu sobabdon telejurnalistikada data asash taqgdimatin ham texnoloji, hom
da semiotik va idraki aspektlarini birga tahlil edan sistemli yanasmaya ehtiyac
yaranir (Lewis,2015). Magalanin novbati bélmalari mahz bu boslugu doldur-
maga va televiziya kontekstinda data vizuallagdirmasinin analitik ve kommuni-
kativ xiisusiyyatlarini kompleks sakilda izah etmaya yonalir.

Data asash telejurnalistika praktikasi va vizual alatlarin tatbiqi

Telejurnalistikada data asasli yanasmalarin praktik tatbiqi redaksiya foa-
liyyatinin tagkilinda yeni texnoloji va metodoloji alatlarin istifadasini zaruri
edir. Miiasir televiziya xabarlari artiq yalniz matn ve videomateriala asaslan-
mir, malumat bazalari, statistik platformalar ve vizuallasdirma progqramlari xa-
bar istehsalinin ayrilmaz hissasina ¢evrilir. Bu prosesda jurnalist, dizayner va
analitik arasinda amakdasliq modeli formalasir ki, bu da xabarin hazirlanmasi-
n1 ¢oxsaxali istehsal marhalasina gevirir. Statistik malumatlarin emal tigiin ge-
nis istifads olunan alatlar sirasinda “Microsoft Excel”, “Google Sheets” va daha
miirakkab analiz imkanlar1 teqdim edan “R” va “Python” miihitlari xlisusi yer
tutur. Bu programlar vasitasile malumatlarin tamizlenmasi, gqruplasdirilmasi
va miiqayisali gostaricilarin hesablanmasi hayata kegcirilir. Masalan, iqtisadi
gostaricilarla bagh televiziya stijetinda inflyasiya dinamikasinin izahi yalniz faiz
ragamlarinin taqdimati ila deyil, zaman sirasi analizinin qurulmasi ilo daha an-
lasigh sakilde niimayis etdirilir. Bu ciir yanasma xabari statistik arquments
asaslanan izah formatina yaxinlasdirir. Vizual taqdimat marhslasinda ise “Tab-
", “Datawrapper”, “Flourish” vo “Power BI” kimi proqramlar genis tatbiq
olunur. Bu alatlar televiziya ekrani ii¢iin uygunlasdirilmis qrafiklar, interaktiv
xaritalar va miiqayisali diaqramlar hazirlamaga imkan verir. Masalan, sec¢ki na-
ticalarinin taqdimatinda regionlar lizre sas bolgiisiinii gostaran xarite vizual-
lasdirmasi auditoriyanin malumati makan kontekstinds qavramasina kémak
edir (Gray, Bounegru, Chambers, 2012). 9nanavi cadval formasinda taqdim olu-

leau

nan malumat isa eyni analitik effekti yaratmir. Bu forq vizual formanin informa-
siyanin manimsanilmasinda strukturlasdirici rol oynadigini gostarir.
Telejurnalistikada istifads olunan vizual modellar arasinda zaman xatti
grafiklari, siitun diaqramlari, istilik xaritslari (heat maps) ve miiqayisali indi-
kator panellari xiisusi funksional shamiyyat dasiyir. Zaman xatti qrafiki hadise-
lorin inkisaf trayektoriyasini gostarir ve prosesin dinamikasini vizual sakilda
izah edir. Miiqayisali siitun diaqramlar ise miixtalif gostaricilor arasindaki
farqlari siiratli qavrama imkani yaradir. Lakin bu grafiklarin qurulmasinda
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miqyasin diizglin secilmasi, oxlarin proporsional yerlasdirilmasi va rang kodla-
rinin semantik uygunlugu asas sort kimi ¢ixis edir. 9ks halda vizual forma in-
formasiyani aydinlasdirmaq avezina, onu tahrif eds bilar (Isayeva,2025).

Avtomatlasdirilmis xabar istehsali sistemlori do data asash telejurnalisti-
kanin yeni istigamatlorinden biridir. Alqgoritmik platformalar statistik malu-
matlari avtomatik sakilde matn va grafik formaya cevirarak ilkin xabar kontenti
yaradir. Bu texnologiya xiisusila idman statistikasi, maliyya gostaricilari vo me-
teoroloji malumatlarin taqdimatinda istifads olunur. Lakin avtomatlasdirma
analitik interpretasiyani avoz etmir, jurnalistin rolu malumatin manasini izah
etmoak vo vizual togdimatin kontekstini qurmaqdan ibarat qalir.

Praktiki tatbiqlarin tahlili gostarir ki, telejurnalistikada istifads olunan
vizual alatlarin effektivliyi onlarin texniki imkanlarindan deyil, metodoloji asas-
landirilmasindan asilidir. Vizual element yalniz malumati géstermamali, onu
izah etmali ve tamasac¢inin idrak prosesina uygun qurulmaldir. Bu baximdan
grafik dizayn, statistik analiz ve jurnalist narrativi vahid kommunikativ sistem
kimi faaliyyat gostarir. Data asash yanasmalarin telejurnalistikada ugurlu tat-
biqi mahz bu komponentlarin balansh inteqrasiyasi iloe miimkiin olur.

Beloalikls, konkret alat va texnologiyalarin istifadasi telejurnalistikanin
analitik potensialini genislondirir, lakin onlarin maqgsady6nlii ve elmi asaslara
soykanan tatbiqi zaruri sart kimi qalir. Bu sahada asas masala texnologiyanin
movcudlugu deyil, onun informasiya etibarlilig1 ve vizual aydinliq prinsiplarina
uygun sokilda istifadasinin tamin olunmasidir.

Taqdimat Informasiyanin Analitik Manipulyasiya istifada
gavranma g .
formasi R anlasiqliliq riski sahasi
siirati
Matn asaslh o Xabar
tagdimat Orta Orta Asagl matnlari
- o . o Hesabat
Statistik cadval Asag Yiiksak Asagi materiallar
Siitun diaqrami Yiiksak Yiiksak Orta Migayisali
xabarlar
Zaman xatti Dinamik
o Cox yiiksak Cox yiiksak Asagi proseslarin
grafiki :
izahi
. Xorito Yiiksak Yiiksak Orta Reglopal
vizuallasdirmasi analiz
; ) , . Kiitlavi
Infoqrafika Cox ytiksak Orta Yiiksak auditoriya

Cadval 1. Telejurnalistikada malumat taqdimat formalarinin kommunikativ effektivliyi
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Cadvoalda gostarilan miiqayisa vizual taqgdimat formatlarinin informasiya
gavrayisina farqli tasir gostardiyini nlimayis etdirir. Analitik dinamikani aks et-
diran grafik modellar auditoriya tarafindan daha stiratli manimsanildiyi halda,
yalniz matn va ya cadval formasinda taqdim olunan malumat daha ¢ox izahl
diqqgat talab edir. Bu natica telejurnalistikada vizual strukturun informasiyanin
interpretasiyasinda halledici rol oynadigini tasdiglayir.

Data asash transformasiya va vizual taqdimatin ¢agirislari

Telejurnalistikada data asasli yanasmalarin genislonmasi xabar istehsali-
nin mahiyyatini struktur baximindan dayisir. 9nanavi modelds xoboar hadise-
nin tasviri va sarhi izarinds qurulurdusa, miiasir marhalada xabar getdikca
analitik model funksiyasi dasiyir. Yoni jurnalist yalniz faktlar1 teqdim etmir, ha-
min faktlarin qarsiliqli alagoasini, dinamikasini vo sabab-natice miinasibatlarini
malumat bazalar1 ve statistik géstaricilar asasinda izah edir. Bu yanasma xabari
matn markazli kommunikasiya formasi olmaqdan ¢ixararaq analitik informasi-
ya sistemi kimi formalasdirir. Belalikls, telejurnalistika malumatin sads otiiriil-
masi deyil, onun strukturlasdirilmasi ve interpretasiyasi prosesina ¢evrilir.
Faktlarin vizuallasdirilmis interpretasiyasi bu transformasiyanin asas element-
larindan biridir. Statistik gostaricilarin qrafik ve ya xarite formasinda teqdimati
malumatin mantiqi alagalarini daha aydin géstarmayas imkan yaradir. Lakin bu
taqdimat yalniz texniki vizualizasiya deyil, secilmis malumatin neca sarh oluna-
cagini miayyan edan redaksiya gorarlarinin naticasidir. Bu baximdan data
asash telejurnalistika “data-driven storytelling” adlandirilan yeni narrativ mo-
del formalasdirir. Hekays artiq avvalcadan qurulmus siijet xatti tizarindas deyil,
malumatin analizi naticasinda ortaya ¢ixan mantiqi ardicilliq asasinda inkisaf
edir (Celik,Akdamar,2018). Basqa s6zla, malumat hekayani izah edan vasite de-
yil, hekayanin 6ziiniin formalasma manbayina ¢evrilir.

Miiasir yayim texnologiyalari bu prosesi real vaxt rejiminds hayata kegir-
maya imkan yaradir vo real-time analitik jurnalistika anlayisini1 aktuallagdirir.
Canli yayim zamani yenilonan statistik malumatlarin paralel sakilds vizuallas-
dirilmasi auditoriyanin hadisalarin inkisafini dinamik olaraq izlemasina sarait
yaradir. Bu model informasiya operativliyini artirsa da, eyni zamanda taqdima-
tin daqiqliyi ve izahin adekvatlig1 baximindan alave masuliyyat yaradir. Siirat
amili analitik yoxlama prosesini zaiflads bilar ki, bu da malumatin interpretasi-
yasinda risklarin artmasina sabab olur.
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Taqdimat formasi Qavrama effektivliyi (%)
Yalniz matn 35
Mbotn + statistika 50
Diagram 68
Qrafik 74
Infoqrafika 82

Cadval 2. Miixtalif informasiya tagdimat formalarinin auditoriya qavrayisina
tasiri
Diagram gostorir ki, vizual elementlarls toqdim olunan malumat
auditoriya terafindan daha stiratli manimsanilir ve miiqayisali analiz li¢lin daha

effektiv kommunikasiya yaradir.

Vizual taqdimatin analitik keyfiyyat skalasi:

Sadalik [ Komplekslik
Aydinhq ( Qeyri-miiayyanlik
Analitik daqiqlik [ Dekorativlik
Malumat sixlig1 [ Informasiya yiiklonmasi
Etibarliliq ( Manipulyativ tasir

Telejurnalistikada data asasli yanasmanin funksional mexanizmini asagi-
daki konseptual ardicilligla ifade etmak miimkiindiir:

Data — Analiz — Vizual Struktur — Narrativ — Auditoriya Qavrayisi

Bu model gostarir ki, malumatin toplanmasi yalniz baslangic marhaladir:
asas kommunikativ tasir analizin vizual struktura ¢evrilmasi ve hamin struktu-
run izahll narrativ vasitasile auditoriyaya catdirilmasi naticasinda yaranir
(Gray, Bounegru, Chambers,2012). Bu zoncirin har hansi marhslasinds yaranan
uygunsuzluq iss informasiyanin qavranilmasina birbasa tasir edir. Mahz bu ma-
gam vizual teqdimat problemlarini telejurnalistikanin asas metodoloji masals-
larindan birina ¢evirir. iInformasiya yiiklonmasi fenomeni statistik malumatla-
rin ¢oxsayl qrafik va animasiya vasitasile eyni vaxtda taqdim olunmasi natica-
sinda yaranir. Vizual elementlarin haddindan artiq ¢coxlugu diqqgatin pargalan-
masina sabab olur va analitik mazmunun manimssnilmasini ¢atinlasdirir
(JlTanun,2014). Bels hallarda vizual forma izah funksiyasini yerina yetirmir, ak-
sina, malumatin dark olunmasina manes yaradir.

Digar miihiim risk manipulyativ vizuallasdirma ila baghdir. Qrafik miq-
yaslarin dayisdirilmasi, baslangic néqtesinin secilmasi va ya proporsiyalarin
geyri-daqiq qurulmasi statistik gostaricilarin real manasini farqli sakilds taq-
dim eda bilar. Bu ciir hallarda vizual struktur obyektiv malumati géstarmak
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avazing, onun interpretasiyasini istigamatlondiran alata cevrilir. Belalikls, vi-
zuallagsdirma yalniz texniki deyil, ham da etik masuliyyat masalasi kimi aktual-
lasir. Vizual taqdimatda estetiklasdirma ila informativlik arasinda yaranan di-
lemma da diggatoalayiqdir. Televiziya miihiti vizual calbediciliya listiinliik ver-
diyi iiciin grafik dizayn bazon malumatin izahindan daha ¢ox diggoat calb etmo-
ya yonalir. Naticada informasiya analitik mazmununu itirarak “sou effekti” ya-
radan vizual elementlars c¢evrila bilar (JlanuH,2014). Bu isa jurnalistikanin
maariflandirici funksiyasi ilo kommersiya yoniimlii vizual estetika arasinda zid-
diyyat yaradir.

Biitiin bunlarla yanasi, auditoriyanin data savadliliginin yetarli saviyyada
olmamasi vizual malumatin diizgiin qavranilmasina salava ¢atinlik yaradir. Sta-
tistik gostaricilarin ve qrafik modellarin interpretasiyasi miiayyan analitik ba-
cariglar talab edir. Bu bacariqlarin olmamasi vizual malumatin yanls anlasil-
masl1 va ya sathi gabul olunmasi ila naticalana bilar. Belalikls, telejurnalistikada
data asasl yanasmalarin transformativ rolu yalniz texnologiyanin tatbigqi ilo
mahdudlasmir; bu proses xabar istehsalinin mantiqini, vizual kommunikasiya
prinsiplarini va auditoriya ila qarsiliqh alags modelini koklii sakilds dayisdirir.
Bu dayisikliklarin effektivliyi isa analitik daqiqlik, vizual masuliyyat vo kommu-
nikativ aydinliq arasinda balansin qorunmasindan asilidir.

Regional kontekst va inkisaf zarurati: Azarbaycan tacriibasinin mii-
qayisali tahlili

Telejurnalistikada data asasli yanasmalarin tatbiqi global media miihitin-
doa stiratla genislandiyi halda, bu istigamatin Azarbaycanda istifadasi halslik
mahdud va epizodik xarakter dasiyir. Yerli televiziya xabarlarinda statistik ma-
lumatlardan istifade miiayyan hallarda miisahida olunsa da, bu malumatlarin
sistemli analitik emal, strukturlasdirilmis vizuallasdirilmasi ve izahli teqdimati
genis yayillmayib. oksar hallarda ragamlar yalniz illiistrativ xarakter dasiyir, vi-
zual elementlar ise malumatin darin tahlilini deyil, onun {imumi tasvirini taq-
dim etmakls kifayatlanir (Isayeva,2025). Bu isa data jurnalistikasinin asas mag-
sadi olan faktlarin analitik sarhi va miiqayisali izahi funksiyasinin tam reallas-
masina imkan vermir. Azarbaycanda telejurnalistikanin movcud praktikasinda
vizual taqdimat daha ¢ox dekorativ qrafika, studiya animasiyasi va ya statik di-
aqramlarla mahdudlasir. Bu elementlar informasiyanin vizual calbediciliyini
artirsa da, malumatin strukturlasdirilmis analitik taqdimatina xidmat etmir.
Statistik gostaricilarin kontekstsiz verilmasi, zaman dinamikasinin gostarilma-
masi vo muqayisali vizual modellarin nadir hallarda tatbiqi auditoriyanin ma-
lumati darinlikli sakilde qavramasini ¢atinlasdirir. Bu vaziyyat texnoloji imkan-
larin yoxlugu ils deyil, daha ¢ox metodoloji yanasmanin va ixtisaslasmis kadr
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hazirli§inin yetarinca formalasmamasi ila alagsalondirils bilar (Nesirova,2024).
Bunun aksina olarag, bir sira diinya 6lkslarinin media tacriibasi data asasli te-
lejurnalistikanin xabar istehsalinda strateji istigamata ¢evrildiyini gostarir. Ma-
salan, Boyiik Britaniyada faaliyyat gdstaran ictimai yayim qurumlari miirakkab
sosial-igtisadi mdvzulari izah etmak {li¢lin strukturlasdirilmis malumat bazala-
rina va vizual analiz modellarina asaslanan taqdimat formatlarindan istifada
edir. ABS televiziya kanallarinda secki, iqtisadiyyat va ictimai siyasat movzulari
lizra interaktiv qrafiklar, real vaxt yenilanan statistik panellar ve miigayisali vi-
zual analizlor artiq standart jurnalist praktikasina daxil olub. Almaniya vo Skan-
dinaviya 6lkalarinin media qurumlari isa data vizuallasdirmasim yalniz toqdi-
mat vasitasi kimi deyil, ictimai maariflondirma alati kimi giymatlandirir ve bu
istiqgamatda xiisusi redaksiya bolmalari formalagdirir.

Beynoalxalq tacriibada diqqat ¢oken asas magam data asash jurnalistika-
nin texnoloji yenilik kimi deyil, redaksiya madaniyyatinin tarkib hissasi kimi
gabul olunmasidir. Bu 6lkalarda jurnalistlar statistik savadliliq, malumat anali-
zi va vizual kommunikasiya bacariqlari iizra sistemli sakilds hazirlanir, univer-
sitet proqramlarinda data jurnalistikasi ayrica istigamat kimi tadris olunur. Na-
ticodo xabar togdimati faktlarin sads o6tiiriilmasi ilo mahdudlasmir, miirakkab
proseslarin izahini tamin edan analitik narrativ formalasir. Azarbaycan media
miihitinds iss bu sahanin inkisafi tigtin ham texniki, ham da metodoloji poten-
sial mévcuddur (Huseynova,2024). Ragemsallasma infrastrukturu, aciq malu-
mat resurslarinin artmasi va vizual texnologiyalara ¢ixis imkanlari telejurnalis-
tikada data asasli yanasmalarin tatbigini miimkiin edir. Lakin bu imkanlarin sis-
temli praktikaya cevrilmasi li¢lin redaksiya strategiyalarinda analitik jurnalis-
tika modelina kecid, vizuallasdirma standartlarinin hazirlanmasi ve miivafiq
pesakar hazirligin giiclondirilmasi zaruri goriiniir. Belslikls, gqlobal media tac-
riibasi data asasl telejurnalistikanin miiasir informasiya comiyyatinds mithiim
kommunikasiya vasitasina ¢evrildiyini niimayis etdirir. Azarbaycanin media
miihiti isa bu transformasiya prosesinin ilkin marhalasindadir ve mévcud bos-
luq galacak inkisaf iiclin ham ¢agiris, ham da perspektiv kimi dayarlandirils bi-
lor (Huseynova, 2024). Bu istigamatin genislandirilmasi yalmz texnoloji yeni-
loanmsa deyil, ham da jurnalistikanin analitik funksiyasinin giiclondirilmasi baxi-
mindan strateji shamiyyat dasiyir.

Natica

Aparilan tahlil gostarir ki, telejurnalistikada data asasli yanasmalarin tot-
bigi miiasir media miihitinin inkisaf mantiqindan dogan qagilmaz transforma-
siyadir. Reagomsallasma, aciq malumat resurslarinin genislonmasi va analitik
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texnologiyalarin siiratli inkisafi televiziya jurnalistikasini ananavi xabar taqdi-
mat1 modelindan uzaqlasdiraraq faktlarin sistemli tahlilina asaslanan yeni
kommunikasiya marhalasina gatirib ¢ixarir. Bu proses telejurnalistikanin yal-
niz informasiya ottriiclisii deyil, ictimai realligin analitik izahini hayata kegiran
platforma kimi faaliyyatini giiclondirir.

Magqalada aparilan nazari ve praktik tahlillar vizual taqdimatin bu trans-
formasiyada hslledici rol oynadigini gostarir. Statistik malumatlarin vizuallas-
dirllmasi informasiyanin gavranilmasini asanlasdirmaqla yanasi, metodoloji
asaslandirma olmadan totbiq edildikda yanlis interpretasiya, informasiya yiik-
lonmasi vo manipulyasiya risklari yarada bilar. Bu baximdan telejurnalistikada
vizual teqdimat tesadiifi dizayn gararlarina deyil, informasiya vizuallasdirilma-
s1, idrak psixologiyas1 va kommunikasiya nazariyyslarina sdykenan elmi meto-
dologiya asasinda qurulmalidir. Vizual strukturun maqsadi malumati sadaca
niimayis etdirmak deyil, onun mantiqini aydin vs etibarl sakilds izah etmak ol-
malidir.

Arasdirma hamginin gostarir ki, data asasli jurnalistikanin effektiv tatbiqi
liclin institusional yanasma zaruridir. Media qurumlarinda malumatlarin emali
va taqdimati ila bagli vahid standartlarin, xiisusils data vizuallagdirmasinin etik
prinsiplarini miiayyan edan kodekslarin hazirlanmasi mithiim shamiyyat dasi-
yir. Bu ciir normativ ¢ar¢iva vizual manipulyasiya ehtimallarini azaldaraq infor-
masiyanin obyektivliyini vo ictimai etimadi qorumaga xidmat edas bilar.

Digar vacib masals jurnalist kadrlarinin pesa hazirligi ils baghdir. Miiasir
telejurnalist yalniz matn yazmagq va reportaj hazirlamaq bacarigi ils kifayatlona
bilmaz; statistik tahlil, malumatin interpretasiyasi va vizual kommunikasiya sa-
halarinda da saristays malik olmalidir. Buna gora jurnalistika tahsilinds va pe-
sokar inkisaf proqramlarinda statistik savadliligin va vizual analiz bacariglari-
nin artirilmasi data asasli media modelina kecidin asas sartlarindan biri kimi
¢ixis edir. Belaliklo, telejurnalistikada data asash yanasmalarin inkisafi texnolo-
ji yenilonmadan daha genis mana dasiyir ve jurnalistikanin funksional mahiy-
yatinin deyismasi ilo xarakteriza olunur. Bu istigamatds magsad texnologiyani
totbiq etmak deyil, malumatin elmi asaslarla tahlili vo masuliyyatli vizual taq-
dimati vasitasile ictimai kommunikasiya keyfiyyatini yiiksaltmakdir.

Bu tadqiqgat telejurnalistikada data jurnalistikasinin tatbiqini yalniz tex-
noloji proses kimi deyil, kommunikativ va semiotik problem kimi sistemlasdi-
rarak, malumatin analizi, vizual strukturu ve auditoriya qavrayisi arasindaki
garsiligh alageni vahid nazari ¢argiveds izah edir.
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