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Xiilasoa

Bu giin sosial media tlinsiyyat, aylanca vasitasi olmagla yanasi, alternativ
xabar manbayi kimi da diqqati calb edir. Toqdim olunan arasdirmada sosial me-
dianin xabar istehlakinda mévgeyinin giicloanmasina tasir edan asas amillar
tahlil edilir, 2025-ci il hesabatlarina asaslanaraq ABS va Boytik Britaniya niimu-
nalari lizra media landsaftinda bas veran dayisikliklar arasdirilir. Maqalada
hamginin sosial media ils ananavi medianin miiqayisasi aparilir, informasiya-
nin yayllma mexanizmlari va etibarliliq problemlari elmi kontekstda qiymat-
landirilir.

Tadqgiqat ¢argivasinda sosial mediada xabar istehlakinin operativlik, al-
catanliq va interaktivlik kimi tstiinliiklari ils yanasi, yanlis xabarlarin yayilma-
s1, neqativ mazmunlu xabarlara daha ¢ox maruz qalma va eyni tipli informasi-
yalarin tekrarlanmasi kimi risklar da tahlil edilir. Dayisen media ekosisteminin
tolablarina uygun olaraq formalasan va aktualligi artan hibrid media modelina
diqqgat yetirilir.

Natics etibarils, maqgals muasir dovriin ¢agirisi kimi media qurumlarinin
transformasiyaya uygunlasmasini, istehlakgilarin isa tonqidi diisiinma ve me-
dia savadliliginin artirtlmasinin vacibliyini vurgulayir.

Acar sozlar: sosial media, alternativ xabar manbayi, yanlis xabar, trans-
formasiya, hibrid media modeli, media savadliligi

SOCIAL MEDIA AS AN ALTERNATIVE NEWS SOURCE
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Baku State University
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Abstract

Currently, social media is attracting attention not only as a means of communi-
cation and entertainment but also as an alternative source of news. This study examines
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the key factors driving the growing role of social media in news consumption, drawing
on 2025 reports and analyzing the evolving media landscapes in the United States and
the United Kingdom. It provides a comparative assessment of social and traditional me-
dia, focusing on information dissemination mechanisms and credibility issues.

The research highlights the advantages of social media—such as speed, accessi-
bility, and interactivity—alongside associated risks, including misinformation, expo-
sure to negative content, and the formation of echo chambers. Furthermore, it under-
scores the increasing relevance of the hybrid media model in addressing the demands
of the contemporary media ecosystem.

The study emphasizes the need for media organizations to adapt to ongoing
transformations and for consumers to strengthen their critical thinking and media lit-
eracy in response to modern challenges.

Keywords: social media, alternative news source, fake news, transformation,
hybrid media model, media literacy

COILIUA/IbHBIE MEJIUA KAK AJIbTEPHATUBHbIA HCTOYHUK HOBOCTEM

Amu TAJKUEB
BakuHckuil ['ocyfapcTBeHHbIN YHUBEPCUTET

ORCID:0000-0002-2395-5358
e-mail: alihaciyev@bsu.edu.az

AHHOTan A

CerofiHs couyaibHble Me/iia NPUBJIEKAIOT BHUMaHUeE He TOJbKO KaK CpeCTBO
0011leHHs ¥ pa3BJevYeHUs], HO U KaK aJbTepHaTUBHBINA UCTOYHUK HOBOCTel. B mpen-
CTaBJIEHHOM WCCJIe[JOBaHUM AHAJU3UPYIOTCS OCHOBHBbIE (GAKTOPHI, BJAHSAIOIINE Ha
YKpeIJieHue MO3UIUNA COIMaTbHBIX MeJiia B MOTPe6JIeHUH HOBOCTEH, pacCMaTpUBa-
I0TCSl U3MEHEHUs, MPOUCXOAANIMe B MeAnataHAmadTe, HA OCHOBe 0T4eTOB 3a 2025
rop ans CIIA u Besnvko6pruTaHuU. B cTaThbe Takke NPOBOAUTCS CpaBHEHHE COLUAJIb-
HbIX MeJua C TpaguLUoHHbIMU CMUY, ouleHUBAlOTCS MeXaHHW3Mbl paclpoCTpaHeHUs
rHboOpMaLMU U NP06IEMbI JOCTOBEPHOCTHU B HAYYHOM KOHTEKCTE.

B pamkax uccie/joBaHUS, IOMHUMO IIPEUMYIIECTB MOTPeOJIEeHUS HOBOCTEH B CO-
IUaJIbHBIX MeJIia, TAKUX KaK 3 PEeKTUBHOCTB, JOCTYITHOCTb U UHTEPAaKTUBHOCTb, aHa-
JIN3UPYIOTCS ¥ PUCKHU, TaKHe KaK pacCIpoCTpaHeHHe JIOXKHOU HHOopMaIuHy, 60Jiee BbI-
COKasl M0/JBEPKEHHOCTh HETATUBHBIM HOBOCTSIM U MOBTOpPeHHe HHPOpMaLUU OJHOTO
TUIA. YeJsieTcsl BHUMaHue TUOPUHON MeinaMo/iesy, KoTopas cdopMupoBasach 1
CTAaHOBUTCS Bce 60Jiee aKTyaJbHOW B COOTBETCTBUU C TPeOOBAHUSIMU MeHsIoLIeNcs
Me/IMa3KOCUCTEMBI.
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B pe3sysbTaTe cTaThs NMOAYEpKUBAeT HEOOXOAMMOCTDb aJallTAllMM MeJUaopra-
HU3aLUH K TpaHCHOPMALUU KaK BbI30B COBPEMEHHOH 3I0XH, a TAKXKe BaXKHOCTb I0-
BbILIEHUS] KDUTHUYECKOTI'0 MbILJIEHUS] U MEJUarpaMOTHOCTH NOTPe6GUTENEN.

KiloyeBble cj10Ba: conuajbHble Me/Jua, ajlbTepHATHUBHbIE UCTOYHHUKH HOBO-
CTeH, JIOXKHble HOBOCTH, TpaHchopMalus, rTU6puHas MeJraMoJesb, MeAuarpaMoT-
HOCTb

Giris

Qloballasma va ragamsallasma proseslarinin siiratlanmasi informasiya
makaninin strukturunu koklii sakilda dayisib. Bu dayisikliklarin an miihiim na-
ticalarindan biri sosial medianin informasiya manbayi kimi aparict mévqgeya
yuksalmasidir. Miiasir dévrda sosial sabakalar yalniz alternativ kommunikasi-
ya kanali deyil, ham da ictimai rayin formalasmasinda, siyasi proseslarin gar-
hinda va sosial hadisalarin izahinda asas istinad ndqtalarindan biri kimi ¢ixis
edir.

“Sosial media” termini ilk dafs 1994-cti ilda Tokio onlayn media miihitin-
da istifada olunsa da, bu giin hayatimizin ayrilmaz bir hissasina ¢evrilib (Tho-
mas; Matthias; Oswin; Deni, 2021). Tadricon o daha genis auditoriyani sahats
etmasiyla diqqgati calb edir. Xiisusils son illarda texnologiyanin siiratli inkisafi
va interneta ¢ixis imkanlarinin artmasi sosial medianin ahata dairasini daha da
genislandirib. Bela ki, 2026-ci ilin fevralina kimi olan statistikasina asasan, diin-
ya ahalisinin yarisindan ¢oxu (69,9 %) sosial mediadan istifads edib. “Demand-
Sage”in 2026-ci ilin yanvar ayinda taeqdim etdiyi malumatlara asasen, hazirda
sosial media istifadacilarinin 54,6 %-i kisilar, 45,4 %-i isa qadinlardir (Demand-
Sage, 2026). Burada kecirilan giindalik ortalama vaxt isa 2026-c1 il iizra halalik
malum olmasa da, 2015-ciilla (111 daqiga) miiqayisada 2025-ci ilds 30 daqiqa
artaraq 141 daqiga taskil etmisdir (Statista, 2025).

Bu giin sosial media, tokca iinsiyyat vo aylanca vasitasi deyil, ham do get-
dikco daha ¢ox is va pesa faaliyyati iiciin istifads olunan bir platformaya gevril-
makdadir. Artiq bir cox istifadaci bu platformalardan biznes qurmagq, miistari
calb etmak, soxsi brendini tanitmaq, imumi maraq daxilinds olan miixtalif so-
bakadaxili qruplara qosulmaq magqsadils istifads edir. Bunlarla yanasi, sosial
medianin getdikcs alternativ xabar manbayina ¢evrilmasi da diqqgati calb edir.

Ragamsal dovrds informasiya istehlakinin tekamiilii malumatlarin yayl-
ma, aldaedilma va istifads tarzinda shamiyyatli transformasiyalara sabab olub.
Internetin yaranmasi va ragamsal cihazlarin genis yayillmasi ananavi xabar is-
tehlaki modellarini kékiindan dayisarak yeni media masgullugu niimunsalarini
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formalasdirib. Sosial media, media landsaftin1 da dayisdirarak, ananavi media
qurumlarini 6z amaliyyat modellarini gozdan kecirmaya va siiratls inkisaf edan
informasiya ekosistemindaki rollarini yeniden miisyyanlasdirmays macbur
edir.

Elmi baximdan sosial medianin informasiya manbayi kimi arasdirilmasi
onun ananavi kiitlavi informasiya vasitalari ile miiqayisada farqli funksional va
struktur xiisusiyyatlare malik olmasi ila sartlanir. Bu vaziyyat sosial medianin
ham imkanlarini, ham da risklarini elmi miistavida tahlil etmayi zaruri edir.

Sosial platformalar kontekstinda jurnalistikanin transformasiyasi

Sosial platformalarin siiratli inkisafi informasiya miibadilasinin xarakte-
rini dayisdirarak jurnalistikanin enanavi faaliyyat modelina ciddi tasir gostardi.
Tarixan xabarlar asasan ¢ap matbuaty, televiziya va radio vasitasila istehlak
edilsa da, Internetin yiiksslisi reqemsal informasiya istehlakina dogru transfor-
masiyalara sabab oldu. Xabarin istehsali, yayimi va gabulu proseslarinda audi-
toriyanin daha faal istirak¢iya cevrilmasi jurnalistikanin funksional sarhadlari-
ni genislondirdi. Hazirda onlayn platformalarin taqdim etdiyi rahatliq ve darhal
alcatanliq istifadagilara diinyanin istanilan néqtasindan real vaxt rejiminds ma-
lumat almaga imkan verir. Bu kontekstda pesakar jurnalistika sosial platforma-
larin yaratdigi imkanlar va risklar fonunda 6z normativ prinsiplarini yenidan
formalasdirmaq macburiyyatinda qalir. Bela ki, bu giin ananavi media qurum-
lar1 yalniz mazmun yaratmaq deyil, ham da onu béytik platformalarin alqoritm-
lorinin idara etdiyi bir miihitds effektiv sokilde yaymaq problemini hall etmaya
calisir.

Sosial medianin yaratdig1 imkanlar naticasinda artiq har kas jurnalist ki-
mi xabar istehsalinda istirak eds bilir. Qeyd etmak lazimdir ki, xabar istehsalin-
da bas veran doayisikliklarls yanasi, xabar istehlak edan auditoriyanin talabla-
rinda da ciddi dayisikliklor miisahida olunur. Goértinen odur ki, bugiinkii audi-
toriya real va etibarli xabar agentliklarindan, saytlarindan, televiziyadan daha
¢ox vaxta genasat edan va cami bir klikls al¢atan olan calbedici va qisa mazmuna
daha ¢ox maraq gostarir.

Sosial media mahz bu dayisan xabar istehlaki talablarini ugurla 6dayan
platformadir. Bu masalads asas motivasiyalardan biri sosial mediada xabarlara
rahat va operativ ¢ixis imkaninin mévcud olmasidir. Insanlar mobil qurgular va
sosial media platformalari vasitasile miixtalif manbalardan, ¢ox zaman real vaxt
rejiminda, operativ sokilds yeniliklar alda edirlar. Digar terafdon sosial media-
da paylasilan xabarlar adaten asan gabul edilan formatda olub istifadagilarin
giin arzinda yeniliklari dafalarle yoxlamasi ilo xarakterize olunur (Donghee &
Mousa, 2019). Eyni zamanda, sosial media yalniz xabarlsrin istehlak edildiyi
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miihit deyil, ham da onlarin paylasilmasi ve miizakira olundugu raqamsal aqora
funksiyasini yerina yetirir. Bu isa qarsiligh sosial alaga ila bagl motivasiyalarin
— sohbatlarin bir hissasi olmaq, imumi maraq doguran mévzulardan xabardar
galmagq va sosial alagalari mohkamlandirmak isteyi — mdvcudlugunu gostarir.
Bundan alava, xabar tatbiqglari terafindan gondarilan fardilasdirilmis bildirislar
tacili va ya aktual malumat ehtiyacini stimullasdiraraq istifadagilari bas veran
hadisslar va maraq dairalarina uygun moévzular hagqinda operativ malumat al-
maga sovq edir (Indranil & Pramiti, 2024).

Biitiin bunlarla yanasi, bu giin xabar istehlakinda sosial medianin mévqe-
yinin giiclanmasi sabablari hamcinin - sosial sebakalarin sayinin artmasi, onla-
rin funksionalliginin raqabast saraitinda daha da takmillesdirilmasi va interne-
tin alcatan olmasiyla artan istifadaci sayidir. 9gar avvallar yalniz iki onlayn sa-
baka insanlarin 10%-dan ¢oxuna xebar mazmunu ¢atdira bilirdiss, hazirda on-
larin say1 6-ya catib (The Guardian, 2025). Istifadacilor 6zlori do xabarlori pay-
lasmagq, sarh yazmagq va reaksiya bildirmakls onlarin yayilmasinda faal istirak
edir, mazmunun goriiniirliyiine ve populyarligina tasir gostarirlar.

Tabii ki, regamsal xabar istehlakindaki artim hamcinin alqoritmlarls da
baghdir. Bels ki, alqoritm istifadacilarin na oxumagq istayacayini prognozlasdi-
ran bir formul kimi faaliyyat gdstarir va sosial media, axtaris motorlari vasite-
silo soxsilesdirilmis (filtirlanmis) mazmunu teqdim edir.

Qeyd edak ki, sosial sabakalarin har birinin 6zltinamaxsuslugu onlarin xa-
bar ¢atdirma strategiyasina da ciddi tesir gostarir.

Biz hazirda sosial medianin xabar istehlakinda artan rolunu xtisusilo ABS
niimunasinda aydin sakilda goriiriik. Bels ki, daha avval ABS-ds televiziya xa-
bar istehlakinda sosial mediani hamisa iistelasa da, Reuters Institutunun 2025-
ci ilde apardig1 arasdirmaya asasan, ABS-da sosial media ve video sabakalar
ananavi televiziya kanallarini ve xabar saytlarini ilk dafs tlistalayarak asas xabar
manbayina ¢evrilib. Amerikalilarin 54%-i xabarlari “Feysbuk”, “X” va “Yutub”
kimi sabsakalardan alir. Sosial media va video sabsakalar ananavi televiziya ka-
nallarin1 (50%) va xabar saytlarini/tatbiglarini (48%) geride qoyub (BBC,
2025).

“Feysbuk” amerikali yetkin ahalinin 38%-i, “Yutub” isa 36%-i torafindon
miintazam xabar manbayi kimi istifada olunur (SocialMediaToday, 2025).

ABS-da aparilan bu tadqiqat digar maraqli faktlar1 da iza ¢ixarib. Bels ki,
burada miixtslif sosial media platformalarinda miitemadi olaraq xabar istehlak
edan insanlar tez-tez cins, yas va digar amillara gors forqlenir. Masalan, qadin-
larin daha ¢ox “Feysbuk”, “Instagram” ve “TikTok” vasitasilo miitomadi xabar
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almaga meylli oldugu halda, kisilarin daha cox “Yutub”, “X” va “Reddit”dan xa-
bar aldigin bildirir. Digar forgliliklar isa har bir platformaya xas olan unikal xii-
susiyyatlarla alagadardir.

Xiisusile 18-29 yas qrupuna daxil olan ganclar arasinda vaziyyat daha
forqglidir: sosial media an ¢ox yayilmis xabar moanbayi olaraq 6na ¢ixir. Gancle-
rin sosial mediaya meyli, bu platformalarin vizual mazmunu, qisa formatl xa-
barlari va interaktivliyi ilo baghdir. Natica olaraq, ABS-da xabar manzarasi sii-
ratla ragamsallasir va bu prosesin lokomotivi mahz ganc nasildir (Pew Rese-
arch Center, 2025).

Goanclar daha ¢ox “TikTok”, “instagram”, “Reddit” ve “X” platformalarinda
miitemadi olaraq xabar istehlakeisi olmaga meyllidirlar. Bu yas qrupuna daxil
olan saxslarin tahsil saviyyasi onlarin sosial mediada xabar manbayi secimina
da tasir gostarir. Bela ki, ali tahsili olmayanlar, ali tohsili olanlara nisbatan
“Feysbuk” va “TikTok”dan daha ¢ox xabar almaga tistiinliik verirlar. “X” platfor-
masindan xabar {li¢iin istifads edan soxslar isa digar platformalarin istifadagila-
rina nisbatan daha imkanh va yiiksak tahsilli saxslardir. Onlar xabarls va siya-
satla daha ¢ox maraglanirlar (Pew Research Center, 2025).

Digar tahlili isa Boyiik Britaniya tizarindan eda bilarik. Hesablamalara go-
19, bu dlkads ahalinin yaridan ¢oxu (52%) artiq aktual xebarlarin asas manbayi
kimi sosial media platformalarina iistiinliik verir. Boytlik Britaniya media tan-
zimlayicisi “Ofcom”un 2024-cii ilin sonlarinda darc etdiyi hesabatda ilk dafs
olaraq onlayn xabarlarin (71%) televiziya (70%), radio (40%) va cap mediasi
xabarlarini (34%) gerida qoydugu gostarilmisdir (Southampton Solent Univer-
sity, 2025). Goriindiiyii kimi, Sosial media va onlayn platformalar yalniz bu ba-
zara daxil olmaqla kifayatlonmamis, eyni zamanda ona dominanthq edir.

Sosial media platformalarinin media landsaftinda institusional giiciiniin
getdikca artmasi saraitinds xabar tagkilatlarinin bu platformalarin mahdudiy-
yatlari daxilinda neca isladiyini anlamaq 6namlidir.

Dayisan media manzarasinda hibrid model meydana ¢ixir, burada anana-
vi va ragemsal media bir-birinin tstiinliiklarini tamamlayaraq amakdasliq edir.
Bu inteqrasiya xabar istehlakina daha shatsli yanasmani miimkiin edir, raqam-
sal platformalarin darhalliq va interaktivliyini ananavi medianin etibarlilig1 va
darinliyi ils birlasdirir. Har iki media formasi auditoriyalarin dayisen talablari-
na uygunlasdiqca, bu konvergensiya imumi xabar tacriibasini yaxsilasdirmaq
potensialina malikdir.

Qeyd edak ki, hibrid modelin asas iistiinliiklorindan biri daha genis audi-
toriyaya ¢atmaq imkaninin olmasidir. Televiziya kanallari, gazetlar ve radio ki-
mi ananavi media qurumlart uzun miiddat formalasmis brendlara ve sadiq
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auditoriyaya malikdir. Bu yanasma ictimaiyyatin etibarli va daqiq informasiya
ilo tamin edilmasinda miihiim rol oynayir. Ragamsal platformalar1 gabul et-
makls, bu qurumlar ¢atdiglari auditoriyani genislandira va asasan xabarlari on-
layn istehlak edan ganc auditoriyani calb eds bilirlar.

Bir cox oananavi media taskilatlari artiq veb saytlar, sosial media hesablari
va mobil tatbiqglar vasitasila giiclii onlayn varliga malikdir, bu da onlara xabar-
lari istanilan vaxt va real vaxt rejiminds taqdim etmaya imkan verir. Bu yanas-
ma, ragamsal mazmunun Ustiinliik tagkil etdiyi mediada ragabat qabiliyyatini
goruyub saxlamaqglarini tomin edir.

Yiiksok keyfiyyoatli cap ve rogamsal mazmunu ilo diinya migyasinda tani-
nan “The New York Times” va “Washington Post” rasmi “Feysbuk” va “Instag-
ram” hesablar1 vasitasile auditoriya ils birbasa alaga qururlar. Adigakilan na-
sirlar digar jurnalistika orqanlarinin instagramdan va feysbukdan neca istifada
etmali olduguna dair niimunadirlar. Qeyd edak ki, hazirda “The New York Ti-
mes”1n “Instaqgram” hesabinda 19,5 milyon izlayici, “Washington Post” gazeti-
nin isa 7,2 milyon izlayicisi var. Qeyd edak ki, bu genis auditoriyanin maraqla-
rin1 miiayyanlasdirib nazara almaq ii¢iin istifadagilorin mazmuna verdiyi reak-
siyalar da miizakiras edilir.

Bundan slavs, miiayyan media organinda ¢alisan taninmis amakdaslarin,
jurnalistlarin da bazan sosial media hesablarini xabar yaymagq {i¢iin istifads et-
diklari miisahida olunur.

Hazirda Azarbaycanda da bir sira media orqganlarinin, o ciimladan nazir-
liklarin, tahsil miiassisalarinin, digar qurumlarin rasmi media hesablari vasita-
sila asasan aid olduqglar1 qurumla baglh xabarlari, informasiyani genis auditori-
yaya catdirdiglart miisahida olunur. Bir ¢ox hallarda sosial media hesablarinda
xobar baslig1 va qisa mazmun tasvir edilsa da, link vasitasila hamin organin ras-
mi saytinda xabara kecid tomin edilir. Xabarin daha bdylik auditoriyaya ¢atdi-
rilmasi ti¢iin istifads olunan an genis yayilmis metodlardan biri xebarin maz-
mununa uygun hastaqlarin qeyd olunmasidir. Bundan alavs, xabarin Azarbay-
can dili ile yanasi ingilis, rus ve digar xarici dilloards paylasilmasi da 6namlidir.
Hazirda (25.10.2025-ci il nazarda tutulur) Azarbaycanin ilk xabari agentliyi
olan AZORTAC 6z sosial media hesablari, asasan, feysbuk vo instaqram vasita-
silo da xabarlari daha genis auditoriyaya catdirir. Qeyd edak ki, bu giin
(25.10.2025) AZBRTAC-1n rosmi “Instaqram” sahifasinds 94,3 min (31,5 min
paylasim), feysbuk hesabinda isa 260 mina yaxin izlayicisi var. Goriinan odur
ki, bu tendensiya getdikca artmaqdadir.
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Bazan har hansi bir qurumun ictimaiyyatla alagalar va ya matbuat xid-
matinda ¢alisan amakdasi 6z profilini sirf hamin qurumla baglh xabarlarin pay-
lasimina hasr edir. Masalan, hazirda Azarbaycan Respublikasinin Daxili Islar
Nazirliyinin matbuat xidmatinin raisi vezifasinda olan Elsad Haciyev feysbuk va
instagram hesablarini soxsi magsadlar li¢iin deyil, is li¢lin istifads edir. Onun
“Feysbuk” hesabinda 44 mina yaxin, “Instagram” hesabinda ise 6 mina yaxin
izlayicisi var.

Sosial medianin xabar yayimina tasirlari

Sosial media vasitasila xabarlarin yayilmasinin bir sira miisbat vo monfi
toraflari mévcuddur.

Miisbat tasirlar:

Operativliyin tomin olunmasi: Sosial media xabarlarin siiratli yayilma-
sina sarait yaradir, bu da an son informasiyanin daqigalar arzinda global audi-
toriyaya ¢atmasina imkan verir. Bu anilik insanlarin bas veran kritik hadisslar
hagqinda darhal malumatlandirilmasini temin edir.

Vatandas jurnalistikasinin inkisafina kémak: Bu giin mobil jurnalisti-
ka (MoJo) ilo sosial medianin konvergensiyasi xabar istehsali va yayimi dévriy-
yasini yenidon miiayyanlasdirir. Bu iki elementin inteqrasiyasi jurnalistlara ra-
gamsal auditoriya iiciin uygunlasdirilmis, real vaxt rejiminda ve multimedia ila
zangin mazmun hazirlamaga imkan verir.

Sosial media hamginin fardlara vatandas jurnalisti olmaq imkani yaradir.
Adi vatandaslar hadisalara dair ilkin malumatlari, fotolar1 va videolar1 paylasa-
raq, @nanavi medianin géziindan qag¢an unikal perspektivlar teqdim edas bilirlar.
Xoabar toplama prosesinin bu sakilde demokratiklasmasi mévcud informasiya
miixtalifliyini zonginlasdirir. Belalikls, sosial media ¢ox vaxt asas medianin dig-
gatindan yayina bilacak va ya qasdan gérmazdan gals bilacayi hekaya va pers-
pektivlari ortaya ¢ixararaq ictimai diskursun dairasini genislandirir.

Genis auditoriyaya alcatanliq: Genis istifada¢i bazasina malik olan so-
sial media platformalar1 xabarlarin miixtalif va genis auditoriyaya ¢atmasina
imkan yaradir. Cografi sarhadlarle mahdudlasa bilon ananavi mediadan farqgli
olaraq, sosial media sarhadlari asaraq diinya miqyasinda insanlari bir-birina
baglayir. Sosial media yaranan sosial meyllari basa diismaya va avvaller al¢at-
maz hesab olunan icmalarla slaga qurmaga imkan yaradir.

Farqli baxis bucagi: O, comiyyats yalniz snanavi medianin taqdim etdi-
yindan daha inca va daha temsilci bir baxis bucag taklif edir.

interaktivlik: Sosial media xabar mazmunu ila alagani va qarsiligh foa-
liyyati tosviq edir. Istifadagilor xebar maqalslarins serh yaza, paylasa ve miiza-
kira eda bilarlar ki, bu da dinamik va istirak¢i xabar miihiti yaradir. Bu qarsiliqh
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faaliyyat ictimai maariflonmanin artmasina va cari hadisalarla daha ¢ox marag-
lanmaya sabab ola bilar. O, media taskilatlari ila onlarin auditoriyalar:1 arasinda
birbasa kanal yaradir, real-vaxt rejiminda garsiligh alags va ray miibadilasina
imkan verir. Bu soviyyadaki faalliq ve alage ananavi medianin real vaxt rejimin-
do tomin eds bilmadiyi bir xiisusiyyatdir.

Moanfi taraflar:

Yanlis malumat riski: Sosial mediada yanlis informasiyanin siiratls ya-
yilmasina sabab olan bir ne¢ce mexanizm mdévcuddur. Birincisi, sosial platfor-
malar istifadacilors onlarin ixtisasindan ve ya malumatin doaqiqliyindan asili ol-
mayaraq, demak olar Ki, istonilon movzuda darhal paylasim etmak imkani verir.
Digar torafden mazmun yaradicilari va sosial media platformalari yanls xabar-
larin darc edilmasi liclin maliyya baximindan tasviq edilirlar. Redaksiya naza-
ratinin az olmasi sababindan da yalan malumatlarin siiratls yayilmasi bas vera
bilir. Sosial sabakalards yayilan informasiya xaosuna baxdigda aydin olur ki, bu
yanlis xabarlar li¢ qrupa ayrilir: yanlis malumat (maqsadsiz), dezinformasiya
(gasdan) va zararli malumat (faktlarin konteksti manipulyasiya edilarak zararli
sokilda taqdim edilmasi). Lakin an zararli olanlar, xiisusila da rasmi institutlara
garsi1 genis yayllmis etimadsizliq ve hormatsizlik miihitinds, insanlari yanlhs yo6-
naltmak va aldatmaq magsadi dasiyan malumatlardir. Tasassiif ki, bu yeni tex-
nologiyalar har hansi siyasi va ya sosial kontekstda silah kimi istifads oluna va
askarlanmadan qala bilar.

Neqativ mazmunlu xabarlara daha ¢ox yénalma: Uzun illardir ki,
manfi lislubdan istifads edon xabar mévzulu sosial media paylasimlarinin daha
¢ox yenidan paylasildigi miisahida olunur. Bu hal 6z ndvbasinds manfi mazmun
yaradan istifadacilori daha genis goriiniirliik vasitasile miikafatlandirir. Bunun-
la bagli Kembric Universitetinin “Judge” Biznes Maktabinda birgs aparilmis tad-
gigat 2019-2021-ci illar arasinda 4 asas xabar manbayindan (Boyiik Britani-
yada nasr olunan “Daily Mail” ve “Guardian”, ABS-da nasr olunan “New York Ti-
mes” va “New York Post”) olan magqalslar ils alagali “Feysbuk”’ve “X” paylasim-
larinin tahlilins asaslanir. Aragsdirma gostarir ki, sosial media istifadagilarinin
manfi xabarlari paylasma ehtimali miisbat xebarlarls miiqayisada 1,91 dafs da-
ha ¢coxdur (Cambridge Judge Business School, 2024).

Digar tarafdan neqativ mazmunlu xabarlarin paylasilma statistikas1 miix-
talif sosial media platformalarinda farqlidir. Komptiter asasl sosial elmlar iizra
professor ve Kembric Universitetinin “Judge” Biznes Maktabinin Psixometriya
Markazinin akademik direktoru David Stillvell bildirib ki, “Feysbuk” istifadagi-
larinin manfi xabarlari paylasma ehtimalinin “X” istifadacilari ilo miiqayisada
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xeyli yiiksak olmas1 demoqrafik xtlisusiyystlar va istifads vardislarindaki farg-
larla izah oluna bilar (Cambridge Judge Business School, 2024).

Eyni tipli informasiya ilo qarsilasma

Ragomsal platformalarda xabarlorin yayilmasinda algoritmlar miithiim
rol oynayir. Alqoritmlarin secimi miiayyan informasiyanin vurgulanmasi, di-
gorlarinin isa kanarda qalmasi ila naticalanir. Bu hal “aks-sada kameralar1” (ec-
ho chambers) fenomenina gatirib ¢ixarir. Istifadagilar yalmz 6z maraq dairala-
rina uygun malumatlarla garsilasir, alternativ informasiyaya iss mahdud sakil-
do cixis aldo edirlor.

Natico

Miiasir dovrda sosial media yalniz texnoloji yenilik deyil, ham da infor-
masiyanin istehsall, yayilmasi va istehlaki prosesinda koklii dayisikliklar yara-
dan asas amillardan biridir. Operativlik, rahatliq, minimal idrak sayi, sosial pay-
lasim va qarsiligh iinsiyyat imkanlari, elaca da fordilagdirilmis mazmun taqdi-
mati sosial mediani genis auditoriya iiciin alternativ xabar manbayina ¢evirmis-
dir. Bununla yanasi, yanlis malumat riski, neqativ mazmunun tstiinliik taskil
etmasi va eyni tipli informasiyaya maruz qalma kimi problemlar bu miihitin
asas catismazliglar1 kimi qalmaqgdadir.

Arasdirmalar gostarir ki, sosial media ilo daha faal sakilds alaga quran
osas auditoriya ganclardir. Xiisusile “Instaqram”, “TikTok” va “Yutub Sorts” ki-
mi platformalar qisa formal, vizual yoniimlii mazmun vasitasile millennials va
Z naslinin informasiya talablarina cavab verir. Yash naslin niimayandalari isa
hala da xabarlarin alds olunmasinda ananavi media qurumlarina etibar edirlar
ki, bu da media istehlakinda nasillararasi farqliliyi agiq sokilds niimayis etdirir.

Belalikla, ham sosial, ham da ananavi medianin 6zlinemaxsus tistin va
zaif cahatlarini nazara aldiqda, galacakda hibrid media modelinin xabar isteh-
lakinda asas dayaga cevrilacayi ganaatina galmak miimkiindiir. Bu modelin
operativlik va rahatlig1 daqiqlik va etibarliliq prinsiplari ils balanslasdiraraq ca-
miyyatin obyektiv vo etibarli informasiyaya ¢ixisini temin edacayi gozlanilir.

Bu yeni realliq ananavi media qurumlarini transformasiyaya uygunlas-
maga, istehlakeilari isa daha tenqidi diisiinmaya vo media savadliligini artirma-
ga vadar edir.
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