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Xülasə 

 
Bu gün sosial media ünsiyyət, əyləncə vasitəsi olmaqla yanaşı, alternativ 

xəbər mənbəyi kimi də diqqəti cəlb edir. Təqdim olunan araşdırmada sosial me-

dianın xəbər istehlakında mövqeyinin güclənməsinə təsir edən əsas amillər 

təhlil edilir, 2025-ci il hesabatlarına əsaslanaraq ABŞ və Böyük Britaniya nümu-

nələri üzrə media landşaftında baş verən dəyişikliklər araşdırılır. Məqalədə 

həmçinin sosial media ilə ənənəvi medianın müqayisəsi aparılır, informasiya-

nın yayılma mexanizmləri və etibarlılıq problemləri elmi kontekstdə qiymət-

ləndirilir. 

Tədqiqat çərçivəsində sosial mediada xəbər istehlakının operativlik, əl-

çatanlıq və interaktivlik kimi üstünlükləri ilə yanaşı, yanlış xəbərlərin yayılma-

sı, neqativ məzmunlu xəbərlərə daha çox məruz qalma və eyni tipli informasi-

yaların təkrarlanması kimi risklər də təhlil edilir. Dəyişən media ekosisteminin 

tələblərinə uyğun olaraq formalaşan və aktuallığı artan hibrid media modelinə 

diqqət yetirilir.  

Nəticə etibarilə, məqalə müasir dövrün çağırışı kimi media qurumlarının 

transformasiyaya uyğunlaşmasını, istehlakçıların isə tənqidi düşünmə və me-

dia savadlılığının artırılmasının vacibliyini vurğulayır.   

   Açar sözlər: sosial media, alternativ xəbər mənbəyi, yanlış xəbər, trans-

formasiya, hibrid media modeli, media savadlılığı 

 
 

SOCIAL MEDIA AS AN ALTERNATIVE NEWS SOURCE 
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Abstract 

 
Currently, social media is attracting attention not only as a means of communi-

cation and entertainment but also as an alternative source of news. This study examines 
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the key factors driving the growing role of social media in news consumption, drawing 

on 2025 reports and analyzing the evolving media landscapes in the United States and 

the United Kingdom. It provides a comparative assessment of social and traditional me-

dia, focusing on information dissemination mechanisms and credibility issues. 

The research highlights the advantages of social media—such as speed, accessi-

bility, and interactivity—alongside associated risks, including misinformation, expo-

sure to negative content, and the formation of echo chambers. Furthermore, it under-

scores the increasing relevance of the hybrid media model in addressing the demands 

of the contemporary media ecosystem.  

The study emphasizes the need for media organizations to adapt to ongoing 

transformations and for consumers to strengthen their critical thinking and media lit-

eracy in response to modern challenges. 

 Keywords: social media, alternative news source, fake news, transformation, 

hybrid media model, media literacy 
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Аннотация 

 

Сегодня социальные медиа привлекают внимание не только как средство 

общения и развлечения, но и как альтернативный источник новостей. В пред-

ставленном исследовании анализируются основные факторы, влияющие на 

укрепление позиций социальных медиа в потреблении новостей, рассматрива-

ются изменения, происходящие в медиаландшафте, на основе отчетов за 2025 

год для США и Великобритании. В статье также проводится сравнение социаль-

ных медиа с традиционными СМИ, оцениваются механизмы распространения 

информации и проблемы достоверности в научном контексте.  

В рамках исследования, помимо преимуществ потребления новостей в со-

циальных медиа, таких как эффективность, доступность и интерактивность, ана-

лизируются и риски, такие как распространение ложной информации, более вы-

сокая подверженность негативным новостям и повторение информации одного 

типа. Уделяется внимание гибридной медиамодели, которая сформировалась и 

становится все более актуальной в соответствии с требованиями меняющейся 

медиаэкосистемы.  



Journal of Problems of Media of Baku State University, №1 (2), 2026  

50 

В результате статья подчеркивает необходимость адаптации медиаорга-

низаций к трансформации как вызов современной эпохи, а также важность по-

вышения критического мышления и медиаграмотности потребителей.  

Ключевые слова: социальные медиа, альтернативные источники ново-

стей, ложные новости, трансформация, гибридная медиамодель, медиаграмот-

ность 

 

       Giriş 

 

Qloballaşma və rəqəmsallaşma proseslərinin sürətlənməsi informasiya 

məkanının strukturunu köklü şəkildə dəyişib. Bu dəyişikliklərin ən mühüm nə-

ticələrindən biri sosial medianın informasiya mənbəyi kimi aparıcı mövqeyə 

yüksəlməsidir. Müasir dövrdə sosial şəbəkələr yalnız alternativ kommunikasi-

ya kanalı deyil, həm də ictimai rəyin formalaşmasında, siyasi proseslərin şər-

hində və sosial hadisələrin izahında əsas istinad nöqtələrindən biri kimi çıxış 

edir. 

 “Sosial media” termini ilk dəfə 1994-cü ildə Tokio onlayn media mühitin-

də istifadə olunsa da, bu gün həyatımızın ayrılmaz bir hissəsinə çevrilib (Tho-

mas; Matthias; Oswin; Deni, 2021). Tədricən o daha geniş auditoriyanı əhatə 

etməsiylə diqqəti cəlb edir. Xüsusilə son illərdə texnologiyanın sürətli inkişafı 

və internetə çıxış imkanlarının artması sosial medianın əhatə dairəsini daha da 

genişləndirib. Belə ki, 2026-ci ilin fevralına kimi olan statistikasına əsasən, dün-

ya əhalisinin yarısından çoxu (69,9 %) sosial mediadan istifadə edib. “Demand-

Sage”in 2026-ci ilin yanvar ayında təqdim etdiyi məlumatlara əsasən, hazırda 

sosial media istifadəçilərinin 54,6 %-i kişilər, 45,4 %-i isə qadınlardır (Demand-

Sage, 2026). Burada keçirilən gündəlik ortalama vaxt isə 2026-cı il üzrə hələlik 

məlum olmasa da, 2015-ci illə (111 dəqiqə) müqayisədə 2025-ci ildə 30 dəqiqə 

artaraq 141 dəqiqə təşkil etmişdir (Statista, 2025).   

Bu gün sosial media, təkcə ünsiyyət və əyləncə vasitəsi deyil, həm də get-

dikcə daha çox iş və peşə fəaliyyəti üçün istifadə olunan bir platformaya çevril-

məkdədir. Artıq bir çox istifadəçi bu platformalardan biznes qurmaq, müştəri 

cəlb etmək, şəxsi brendini tanıtmaq, ümumi maraq daxilində olan müxtəlif şə-

bəkədaxili qruplara qoşulmaq məqsədilə istifadə edir. Bunlarla yanaşı, sosial 

medianın getdikcə alternativ xəbər mənbəyinə çevrilməsi də diqqəti cəlb edir. 

Rəqəmsal dövrdə informasiya istehlakının təkamülü məlumatların yayıl-

ma, əldəedilmə və istifadə tərzində əhəmiyyətli transformasiyalara səbəb olub. 

İnternetin yaranması və rəqəmsal cihazların geniş yayılması ənənəvi xəbər is-

tehlakı modellərini kökündən dəyişərək yeni media məşğulluğu nümunələrini 
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formalaşdırıb. Sosial media, media landşaftını da dəyişdirərək, ənənəvi media 

qurumlarını öz əməliyyat modellərini gözdən keçirməyə və sürətlə inkişaf edən 

informasiya ekosistemindəki rollarını yenidən müəyyənləşdirməyə məcbur 

edir. 

Elmi baxımdan sosial medianın informasiya mənbəyi kimi araşdırılması 

onun ənənəvi kütləvi informasiya vasitələri ilə müqayisədə fərqli funksional və 

struktur xüsusiyyətlərə malik olması ilə şərtlənir. Bu vəziyyət sosial medianın 

həm imkanlarını, həm də risklərini elmi müstəvidə təhlil etməyi zəruri edir. 

Sosial platformalar kontekstində jurnalistikanın transformasiyası 

Sosial platformaların sürətli inkişafı informasiya mübadiləsinin xarakte-

rini dəyişdirərək jurnalistikanın ənənəvi fəaliyyət modelinə ciddi təsir göstərdi. 

Tarixən xəbərlər əsasən çap mətbuatı, televiziya və radio vasitəsilə istehlak 

edilsə də, İnternetin yüksəlişi rəqəmsal informasiya istehlakına doğru transfor-

masiyalara səbəb oldu.  Xəbərin istehsalı, yayımı və qəbulu proseslərində audi-

toriyanın daha fəal iştirakçıya çevrilməsi jurnalistikanın funksional sərhədləri-

ni genişləndirdi. Hazırda onlayn platformaların təqdim etdiyi rahatlıq və dərhal 

əlçatanlıq istifadəçilərə dünyanın istənilən nöqtəsindən real vaxt rejimində mə-

lumat almağa imkan verir. Bu kontekstdə peşəkar jurnalistika sosial platforma-

ların yaratdığı imkanlar və risklər fonunda öz normativ prinsiplərini yenidən 

formalaşdırmaq məcburiyyətində qalır. Belə ki, bu gün ənənəvi media qurum-

ları yalnız məzmun yaratmaq deyil, həm də onu böyük platformaların alqoritm-

lərinin idarə etdiyi bir mühitdə effektiv şəkildə yaymaq problemini həll etməyə 

çalışır.  

Sosial medianın yaratdığı imkanlar nəticəsində artıq hər kəs jurnalist ki-

mi xəbər istehsalında iştirak edə bilir. Qeyd etmək lazımdır ki, xəbər istehsalın-

da baş verən dəyişikliklərlə yanaşı, xəbər istehlak edən auditoriyanın tələblə-

rində də ciddi dəyişikliklər müşahidə olunur. Görünən odur ki, bugünkü audi-

toriya real və etibarlı xəbər agentliklərindən, saytlarından, televiziyadan daha 

çox vaxta qənaət edən və cəmi bir kliklə əlçatan olan cəlbedici və qısa məzmuna 

daha çox maraq göstərir.  

Sosial media məhz bu dəyişən xəbər istehlakı tələblərini uğurla ödəyən 

platformadır. Bu məsələdə əsas motivasiyalardan biri sosial mediada xəbərlərə 

rahat və operativ çıxış imkanının mövcud olmasıdır. İnsanlar mobil qurğular və 

sosial media platformaları vasitəsilə müxtəlif mənbələrdən, çox zaman real vaxt 

rejimində, operativ şəkildə yeniliklər əldə edirlər. Digər tərəfdən sosial media-

da paylaşılan xəbərlər adətən asan qəbul edilən formatda olub istifadəçilərin 

gün ərzində yenilikləri dəfələrlə yoxlaması ilə xarakterizə olunur (Donghee & 

Mousa, 2019). Eyni zamanda, sosial media yalnız xəbərlərin istehlak edildiyi 
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mühit deyil, həm də onların paylaşılması və müzakirə olunduğu rəqəmsal aqora 

funksiyasını yerinə yetirir. Bu isə qarşılıqlı sosial əlaqə ilə bağlı motivasiyaların 

— söhbətlərin bir hissəsi olmaq, ümumi maraq doğuran mövzulardan xəbərdar 

qalmaq və sosial əlaqələri möhkəmləndirmək istəyi — mövcudluğunu göstərir. 

Bundan əlavə, xəbər tətbiqləri tərəfindən göndərilən fərdiləşdirilmiş bildirişlər 

təcili və ya aktual məlumat ehtiyacını stimullaşdıraraq istifadəçiləri baş verən 

hadisələr və maraq dairələrinə uyğun mövzular haqqında operativ məlumat al-

mağa sövq edir (İndranil & Pramiti, 2024). 

Bütün bunlarla yanaşı, bu gün xəbər istehlakında sosial medianın mövqe-

yinin güclənməsi səbəbləri həmçinin - sosial şəbəkələrin sayının artması, onla-

rın funksionallığının rəqabət şəraitində daha da təkmilləşdirilməsi və interne-

tin əlçatan olmasıyla artan istifadəçi sayıdır. Əgər əvvəllər yalnız iki onlayn şə-

bəkə insanların 10%-dən çoxuna xəbər məzmunu çatdıra bilirdisə, hazırda  on-

ların sayı 6-ya çatıb (The Guardian, 2025). İstifadəçilər özləri də xəbərləri pay-

laşmaq, şərh yazmaq və reaksiya bildirməklə onların yayılmasında fəal iştirak 

edir, məzmunun görünürlüyünə və populyarlığına təsir göstərirlər.  

Təbii ki, rəqəmsal xəbər istehlakındakı artım həmçinin alqoritmlərlə də 

bağlıdır. Belə ki, alqoritm istifadəçilərin nə oxumaq istəyəcəyini proqnozlaşdı-

ran bir formul kimi fəaliyyət göstərir və sosial media, axtarış motorları vasitə-

silə şəxsiləşdirilmiş (filtirlənmiş) məzmunu təqdim edir.  

Qeyd edək ki, sosial şəbəkələrin hər birinin özünəməxsusluğu onların xə-

bər çatdırma strategiyasına da ciddi təsir göstərir. 

Biz hazırda sosial medianın xəbər istehlakında artan rolunu xüsusilə ABŞ 

nümunəsində aydın şəkildə görürük. Belə ki, daha əvvəl ABŞ-də televiziya xə-

bər istehlakında sosial medianı həmişə üstələsə də, Reuters İnstitutunun 2025-

ci ildə apardığı araşdırmaya əsasən, ABŞ-də sosial media və video şəbəkələr 

ənənəvi televiziya kanallarını və xəbər saytlarını ilk dəfə üstələyərək əsas xəbər 

mənbəyinə çevrilib. Amerikalıların 54%-i xəbərləri “Feysbuk”, “X” və “Yutub” 

kimi şəbəkələrdən alır. Sosial media və video şəbəkələr ənənəvi televiziya ka-

nallarını (50%) və xəbər saytlarını/tətbiqlərini (48%) geridə qoyub (BBC, 

2025).  

 “Feysbuk” amerikalı yetkin əhalinin 38%-i, “Yutub” isə 36%-i tərəfindən 

müntəzəm xəbər mənbəyi kimi istifadə olunur (SocialMediaToday, 2025). 

ABŞ-də aparılan bu tədqiqat digər maraqlı faktları da üzə çıxarıb. Belə ki, 

burada müxtəlif sosial media platformalarında mütəmadi olaraq xəbər istehlak 

edən insanlar tez-tez cins, yaş və digər amillərə görə fərqlənir. Məsələn, qadın-

ların daha çox “Feysbuk”, “İnstaqram” və “TikTok” vasitəsilə mütəmadi xəbər 
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almağa meylli olduğu halda, kişilərin daha çox “Yutub”, “X” və “Reddit”dən xə-

bər aldığını bildirir. Digər fərqliliklər isə hər bir platformaya xas olan unikal xü-

susiyyətlərlə əlaqədardır. 

Xüsusilə 18-29 yaş qrupuna daxil olan gənclər arasında vəziyyət daha 

fərqlidir: sosial media ən çox yayılmış xəbər mənbəyi olaraq önə çıxır. Gənclə-

rin sosial mediaya meyli, bu platformaların vizual məzmunu, qısa formatlı xə-

bərləri və interaktivliyi ilə bağlıdır. Nəticə olaraq, ABŞ-də xəbər mənzərəsi sü-

rətlə rəqəmsallaşır və bu prosesin lokomotivi məhz gənc nəsildir (Pew Rese-

arch Center, 2025). 

Gənclər daha çox “TikTok”, “İnstaqram”, “Reddit” və “X” platformalarında 

mütəmadi olaraq xəbər istehlakçısı olmağa meyllidirlər. Bu yaş qrupuna daxil 

olan şəxslərin təhsil səviyyəsi onların sosial mediada xəbər mənbəyi seçiminə 

də təsir göstərir. Belə ki, ali təhsili olmayanlar, ali təhsili olanlara nisbətən 

“Feysbuk” və “TikTok”dan daha çox xəbər almağa üstünlük verirlər. “X” platfor-

masından xəbər üçün istifadə edən şəxslər isə digər platformaların istifadəçilə-

rinə nisbətən daha imkanlı və yüksək təhsilli şəxslərdir. Onlar xəbərlə və siya-

sətlə daha çox maraqlanırlar (Pew Research Center, 2025). 

Digər təhlili isə Böyük Britaniya üzərindən edə bilərik. Hesablamalara gö-

rə, bu ölkədə əhalinin yarıdan çoxu (52%) artıq aktual xəbərlərin əsas mənbəyi 

kimi sosial media platformalarına üstünlük verir. Böyük Britaniya media tən-

zimləyicisi “Ofcom”un 2024-cü ilin sonlarında dərc etdiyi hesabatda ilk dəfə 

olaraq onlayn xəbərlərin (71%) televiziya (70%), radio (40%) və çap mediası 

xəbərlərini (34%) geridə qoyduğu göstərilmişdir (Southampton Solent Univer-

sity, 2025). Göründüyü kimi, Sosial media və onlayn platformalar yalnız bu ba-

zara daxil olmaqla kifayətlənməmiş, eyni zamanda ona dominantlıq edir. 

Sosial media platformalarının media landşaftında institusional gücünün 

getdikcə artması şəraitində xəbər təşkilatlarının bu platformaların məhdudiy-

yətləri daxilində necə işlədiyini anlamaq önəmlidir.  

Dəyişən media mənzərəsində hibrid model meydana çıxır, burada ənənə-

vi və rəqəmsal media bir-birinin üstünlüklərini tamamlayaraq əməkdaşlıq edir. 

Bu inteqrasiya xəbər istehlakına daha əhatəli yanaşmanı mümkün edir, rəqəm-

sal platformaların dərhallıq və interaktivliyini ənənəvi medianın etibarlılığı və 

dərinliyi ilə birləşdirir. Hər iki media forması auditoriyaların dəyişən tələbləri-

nə uyğunlaşdıqca, bu konvergensiya ümumi xəbər təcrübəsini yaxşılaşdırmaq 

potensialına malikdir. 

Qeyd edək ki, hibrid modelin əsas üstünlüklərindən biri daha geniş audi-

toriyaya çatmaq imkanının olmasıdır. Televiziya kanalları, qəzetlər və radio ki-

mi ənənəvi media qurumları uzun müddət formalaşmış brendlərə və sadiq 
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auditoriyaya malikdir. Bu yanaşma ictimaiyyətin etibarlı və dəqiq informasiya 

ilə təmin edilməsində mühüm rol oynayır. Rəqəmsal platformaları qəbul et-

məklə, bu qurumlar çatdıqları auditoriyanı genişləndirə və əsasən xəbərləri on-

layn istehlak edən gənc auditoriyanı cəlb edə bilirlər.  

Bir çox ənənəvi media təşkilatları artıq veb saytlar, sosial media hesabları 

və mobil tətbiqlər vasitəsilə güclü onlayn varlığa malikdir, bu da onlara xəbər-

ləri istənilən vaxt və real vaxt rejimində təqdim etməyə imkan verir. Bu yanaş-

ma, rəqəmsal məzmunun üstünlük təşkil etdiyi mediada rəqabət qabiliyyətini 

qoruyub saxlamaqlarını təmin edir.  

Yüksək keyfiyyətli çap və rəqəmsal məzmunu ilə dünya miqyasında tanı-

nan “The New York Times” və “Washington Post” rəsmi “Feysbuk” və “İnstaq-

ram” hesabları vasitəsilə auditoriya ilə birbaşa əlaqə qururlar. Adıçəkilən na-

şirlər digər jurnalistika orqanlarının instaqramdan və feysbukdan necə istifadə 

etməli olduğuna dair nümunədirlər. Qeyd edək ki, hazırda “The New York Ti-

mes”ın “İnstaqram” hesabında 19,5 milyon izləyici, “Washington Post” qəzeti-

nin isə 7,2 milyon izləyicisi var. Qeyd edək ki, bu geniş auditoriyanın maraqla-

rını müəyyənləşdirib nəzərə almaq üçün istifadəçilərin məzmuna verdiyi reak-

siyalar da müzakirə edilir.  

Bundan əlavə, müəyyən media orqanında çalışan tanınmış əməkdaşların, 

jurnalistlərin də bəzən sosial media hesablarını xəbər yaymaq üçün istifadə et-

dikləri müşahidə olunur. 

Hazırda Azərbaycanda da bir sıra media orqanlarının, o cümlədən nazir-

liklərin, təhsil müəssisələrinin, digər qurumların rəsmi media hesabları vasitə-

silə əsasən aid olduqları qurumla bağlı xəbərləri, informasiyanı geniş auditori-

yaya çatdırdıqları müşahidə olunur.  Bir çox hallarda sosial media hesablarında 

xəbər başlığı və qısa məzmun təsvir edilsə də, link vasitəsilə həmin orqanın rəs-

mi saytında xəbərə keçid təmin edilir. Xəbərin daha böyük auditoriyaya çatdı-

rılması üçün istifadə olunan ən geniş yayılmış metodlardan biri xəbərin məz-

mununa uyğun həştəqlərin qeyd olunmasıdır. Bundan əlavə, xəbərin Azərbay-

can dili ilə yanaşı ingilis, rus və digər xarici dillərdə paylaşılması da önəmlidir. 

Hazırda (25.10.2025-ci il nəzərdə tutulur) Azərbaycanın ilk xəbəri agentliyi 

olan AZƏRTAC öz sosial media hesabları, əsasən, feysbuk və instaqram vasitə-

silə də xəbərləri daha geniş auditoriyaya çatdırır. Qeyd edək ki, bu gün 

(25.10.2025) AZƏRTAC-ın rəsmi “İnstaqram” səhifəsində 94,3 min (31,5 min 

paylaşım), feysbuk hesabında isə 260 minə yaxın izləyicisi var. Görünən odur 

ki, bu tendensiya getdikcə artmaqdadır.  
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Bəzən hər hansı bir qurumun ictimaiyyətlə əlaqələr və ya mətbuat xid-

mətində çalışan əməkdaşı öz profilini sırf həmin qurumla bağlı xəbərlərin pay-

laşımına həsr edir. Məsələn, hazırda Azərbaycan Respublikasının Daxili İşlər 

Nazirliyinin mətbuat xidmətinin rəisi vəzifəsində olan Elşad Hacıyev feysbuk və 

instaqram hesablarını şəxsi məqsədlər üçün deyil, iş üçün istifadə edir. Onun 

“Feysbuk” hesabında 44 minə yaxın, “İnstaqram” hesabında isə 6 minə yaxın 

izləyicisi var.  

Sosial medianın xəbər yayımına təsirləri 

Sosial media vasitəsilə xəbərlərin yayılmasının bir sıra müsbət və mənfi 

tərəfləri mövcuddur. 

Müsbət təsirlər: 

Operativliyin təmin olunması: Sosial media xəbərlərin sürətli yayılma-

sına şərait yaradır, bu da ən son informasiyanın dəqiqələr ərzində qlobal audi-

toriyaya çatmasına imkan verir. Bu anilik insanların baş verən kritik hadisələr 

haqqında dərhal məlumatlandırılmasını təmin edir.  

Vətəndaş jurnalistikasının inkişafına kömək: Bu gün mobil jurnalisti-

ka (MoJo) ilə sosial medianın konvergensiyası xəbər istehsalı və yayımı dövriy-

yəsini yenidən müəyyənləşdirir. Bu iki elementin inteqrasiyası jurnalistlərə rə-

qəmsal auditoriya üçün uyğunlaşdırılmış, real vaxt rejimində və multimedia ilə 

zəngin məzmun hazırlamağa imkan verir. 

Sosial media həmçinin fərdlərə vətəndaş jurnalisti olmaq imkanı yaradır. 

Adi vətəndaşlar hadisələrə dair ilkin məlumatları, fotoları və videoları paylaşa-

raq, ənənəvi medianın gözündən qaçan unikal perspektivlər təqdim edə bilirlər. 

Xəbər toplama prosesinin bu şəkildə demokratikləşməsi mövcud informasiya 

müxtəlifliyini zənginləşdirir. Beləliklə, sosial media çox vaxt əsas medianın diq-

qətindən yayına biləcək və ya qəsdən görməzdən gələ biləcəyi hekayə və pers-

pektivləri ortaya çıxararaq ictimai diskursun dairəsini genişləndirir. 

Geniş auditoriyaya əlçatanlıq: Geniş istifadəçi bazasına malik olan so-

sial media platformaları xəbərlərin müxtəlif və geniş auditoriyaya çatmasına 

imkan yaradır. Coğrafi sərhədlərlə məhdudlaşa bilən ənənəvi mediadan fərqli 

olaraq, sosial media sərhədləri aşaraq dünya miqyasında insanları bir-birinə 

bağlayır. Sosial media yaranan sosial meylləri başa düşməyə və əvvəllər əlçat-

maz hesab olunan icmalarla əlaqə qurmağa imkan yaradır.  

Fərqli baxış bucağı: O, cəmiyyətə yalnız ənənəvi medianın təqdim etdi-

yindən daha incə və daha təmsilçi bir baxış bucağı təklif edir. 

İnteraktivlik: Sosial media xəbər məzmunu ilə əlaqəni və qarşılıqlı fəa-

liyyəti təşviq edir. İstifadəçilər xəbər məqalələrinə şərh yaza, paylaşa və müza-

kirə edə bilərlər ki, bu da dinamik və iştirakçı xəbər mühiti yaradır. Bu qarşılıqlı 
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fəaliyyət ictimai maariflənmənin artmasına və cari hadisələrlə daha çox maraq-

lanmaya səbəb ola bilər. O, media təşkilatları ilə onların auditoriyaları arasında 

birbaşa kanal yaradır, real-vaxt rejimində qarşılıqlı əlaqə və rəy mübadiləsinə 

imkan verir. Bu səviyyədəki fəallıq və əlaqə ənənəvi medianın real vaxt rejimin-

də təmin edə bilmədiyi bir xüsusiyyətdir. 

Mənfi tərəflər: 

Yanlış məlumat riski: Sosial mediada yanlış informasiyanın sürətlə ya-

yılmasına səbəb olan bir neçə mexanizm mövcuddur. Birincisi, sosial platfor-

malar istifadəçilərə onların ixtisasından və ya məlumatın dəqiqliyindən asılı ol-

mayaraq, demək olar ki, istənilən mövzuda dərhal paylaşım etmək imkanı verir. 

Digər tərəfdən məzmun yaradıcıları və sosial media platformaları yanlış xəbər-

lərin dərc edilməsi üçün maliyyə baxımından təşviq edilirlər. Redaksiya nəza-

rətinin az olması səbəbindən də yalan məlumatların sürətlə yayılması baş verə 

bilir. Sosial şəbəkələrdə yayılan informasiya xaosuna baxdıqda aydın olur ki, bu 

yanlış xəbərlər üç qrupa ayrılır: yanlış məlumat (məqsədsiz), dezinformasiya 

(qəsdən) və zərərli məlumat (faktların konteksti manipulyasiya edilərək zərərli 

şəkildə təqdim edilməsi). Lakin ən zərərli olanlar, xüsusilə də rəsmi institutlara 

qarşı geniş yayılmış etimadsızlıq və hörmətsizlik mühitində, insanları yanlış yö-

nəltmək və aldatmaq məqsədi daşıyan məlumatlardır. Təəssüf ki, bu yeni tex-

nologiyalar hər hansı siyasi və ya sosial kontekstdə silah kimi istifadə oluna və 

aşkarlanmadan qala bilər. 

Neqativ məzmunlu xəbərlərə daha çox yönəlmə: Uzun illərdir ki, 

mənfi üslubdan istifadə edən xəbər mövzulu sosial media paylaşımlarının daha    

çox yenidən paylaşıldığı müşahidə olunur. Bu hal öz növbəsində mənfi məzmun 

yaradan istifadəçiləri daha geniş görünürlük vasitəsilə mükafatlandırır. Bunun-

la bağlı Kembric Universitetinin “Judge” Biznes Məktəbində birgə aparılmış təd-

qiqat  2019–2021-ci illər arasında 4 əsas xəbər mənbəyindən (Böyük Britani-

yada nəşr olunan “Daily Mail” və “Guardian”, ABŞ-də nəşr olunan “New York Ti-

mes” və “New York Post”) olan məqalələr ilə əlaqəli “Feysbuk”və “X” paylaşım-

larının təhlilinə əsaslanır. Araşdırma göstərir ki, sosial media istifadəçilərinin 

mənfi xəbərləri paylaşma ehtimalı müsbət xəbərlərlə müqayisədə 1,91 dəfə da-

ha çoxdur (Cambridge Judge Business School, 2024). 

Digər tərəfdən neqativ məzmunlu xəbərlərin paylaşılma statistikası müx-

təlif sosial media platformalarında fərqlidir. Kompüter əsaslı sosial elmlər üzrə 

professor və Kembric Universitetinin “Judge” Biznes Məktəbinin Psixometriya 

Mərkəzinin akademik direktoru David Stillvell bildirib ki, “Feysbuk” istifadəçi-

lərinin mənfi xəbərləri paylaşma ehtimalının “X” istifadəçiləri ilə müqayisədə 
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xeyli yüksək olması demoqrafik xüsusiyyətlər və istifadə vərdişlərindəki fərq-

lərlə izah oluna bilər (Cambridge Judge Business School, 2024).  

Eyni tipli informasiya ilə qarşılaşma 

Rəqəmsal platformalarda xəbərlərin yayılmasında alqoritmlər mühüm 

rol oynayır. Alqoritmlərin seçimi müəyyən informasiyanın vurğulanması, di-

gərlərinin isə kənarda qalması ilə nəticələnir. Bu hal “əks-səda kameraları” (ec-

ho chambers) fenomeninə gətirib çıxarır. İstifadəçilər yalnız öz maraq dairələ-

rinə uyğun məlumatlarla qarşılaşır, alternativ informasiyaya isə məhdud şəkil-

də çıxış əldə edirlər.        

 

Nəticə 

Müasir dövrdə sosial media yalnız texnoloji yenilik deyil, həm də infor-

masiyanın istehsalı, yayılması və istehlakı prosesində köklü dəyişikliklər yara-

dan əsas amillərdən biridir. Operativlik, rahatlıq, minimal idrak səyi, sosial pay-

laşım və qarşılıqlı ünsiyyət imkanları, eləcə də fərdiləşdirilmiş məzmun təqdi-

matı sosial medianı geniş auditoriya üçün alternativ xəbər mənbəyinə çevirmiş-

dir. Bununla yanaşı, yanlış məlumat riski, neqativ məzmunun üstünlük təşkil 

etməsi və eyni tipli informasiyaya məruz qalma kimi problemlər bu mühitin 

əsas çatışmazlıqları kimi qalmaqdadır. 

Araşdırmalar göstərir ki, sosial media ilə daha fəal şəkildə əlaqə quran 

əsas auditoriya gənclərdir. Xüsusilə “İnstaqram”, “TikTok” və “Yutub Şorts” ki-

mi platformalar qısa formalı, vizual yönümlü məzmun vasitəsilə millennials və 

Z nəslinin informasiya tələblərinə cavab verir. Yaşlı nəslin nümayəndələri isə 

hələ də xəbərlərin əldə olunmasında ənənəvi media qurumlarına etibar edirlər 

ki, bu da media istehlakında nəsillərarası fərqliliyi açıq şəkildə nümayiş etdirir. 

Beləliklə, həm sosial, həm də ənənəvi medianın özünəməxsus üstün və 

zəif cəhətlərini nəzərə aldıqda, gələcəkdə hibrid media modelinin xəbər isteh-

lakında əsas dayağa çevriləcəyi qənaətinə gəlmək mümkündür. Bu modelin 

operativlik və rahatlığı dəqiqlik və etibarlılıq prinsipləri ilə balanslaşdıraraq cə-

miyyətin obyektiv və etibarlı informasiyaya çıxışını təmin edəcəyi gözlənilir. 

Bu yeni reallıq ənənəvi media qurumlarını transformasiyaya uyğunlaş-

mağa, istehlakçıları isə daha tənqidi düşünməyə və media savadlılığını artırma-

ğa vadar edir.  
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